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េសចកƎីេផƎˊម 

ƳរអភិវឌƌសហƙƵសǂមសហគមន៍ (C-BED) 

ƳរអភិវឌƌសហƙƵសǂមសហគមន៍ (C-BED) គឺƺកមƗវធីិបណƎុ ះបǁƎ ល

ែដលចំǁយតិច   និងបេងžˊតថƗីែដលេរȢបចំេឡ́ងេƽយអងƀƳរអនƎរƺតិƴងƳរƷរ  

(ILO)   េដ́មƓីƵំƙទƳរអភិវឌƌជំǆញ   និងƳរបេងžˊនសិទƑិអំǁចដល់សហគមន៍

មូលƽƊ នកƒុងƳរែកលមơជីវǊពរស់េǷ    ផលិតǊព    និងលកſខណƋ ƳរƷរƳន់ែត

ƙបេស́រេឡ́ង។ 

កƒុងǆមƺវធីិǒȝសƎមួយៃនវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល   កមƗវធីិ   C-BED   ǋនលកſណៈ

ពិេសស   េǉលគឺកមƗវធីិេនះƙតȪវǇនបេងžˊតេឡ́ងǂមរេបȢបមិតƎអប់រមិំតƎ  

ƳរសិកǜែផơកǂមសកមƗǊព   េƽយមិនǋនតួǆទីƙគȪបេƙងȣន   អƒកជំǆញ   ឬទីƙបឹកǜ

ƴងេƙǤែដលǋនជំǆញǂមែផƒកេឡ́យ។   ផƐុយេǵវញិ   សិƳſ ƳមកƒុងកមƗវធីិ  C-BED  

សហƳរƵƒ េធƛˊសកមƗǊព   និងកិចƃពិǊកǜƺបនƎបǆƐ ប់   េƽយǋនƳរែណǆំǂម

ជំǓនǒមȥƈៗកƒុងេសȢវេǻែណǆំវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល។   ចំេណះដឹង   ជំǆញ   និង

សមតƏǊពថƗីៗƙតȪវǇនបេងžˊតេឡ́ងǂមរយៈƳរបƷƟ ត់បƷƟ ញរបស់សិƳſ Ƴម   និងƳរ

ែចករែំលកចំេណះដឹង   និងបទពិេǒធន៍ǈƐ ល់ខƚួន។   ǂមវធីិេនះ   កមƗវធីិ

េនះគឺƺជេƙម́សែដលចំǁយតិច   និងǋននិរនƎរǊពសƙǋប់អងƀǊព   ឬ

សហគមន៍ǆǆ។ 

កមƗវធីិ   C-BED   ƙតȪវǇនបេងžˊតេឡ́ងេƽយែផơកេល́កƙមងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លសƒូល
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ចំនួន   ២   ែដលេរȢបចំេឡ́ងេដ́មƓីអភិវឌƌសមតƏǊពសƙǋប់ƳរƸប់េផƎˊមǕជីវកមƗ  

និងƳរដំេណ́រƳរǕជីវកមƗ   ǂមរយៈƳរេǈƎ តសំƴន់េល́Ƴរេធƛˊទីផǜរ   Ƴរƙគប់ƙគង

ហិរȥƈវតƏុ   និងƳរេរȢបចំែផនƳរសកមƗǊព។   ǄំងេនះសុទƑែតƺចំណុចសំƴន់កƒុង

កមƗវធីិ   C-BED   សƙǋប់អƒកែដលចង់Ƴƚ យƺសហƙគិន   និងកមƗវធីិ C-BED  

សƙǋប់អƒកេធƛˊǕជីវកមƗƴƒ តតូច។   មǚ៉ងវញិេទȢត   កមƗវធីិេនះកំពុងបេងžˊតកƙមង

ឧបករណ៍ƺេƙច́នសƙǋប់ពƙងឹងសមតƏǊព   និងបេងžˊនជំǆញǕជីវកមƗសƙǋប់វស័ិយ

មួយចំនួន។   កƙមងឧបករណ៍ǄំងេនះǕចយកមកអនុវតƎកƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល

ƽច់េƽយែឡក   ឬចƙមȩះកƒុងទƙមង់ƺមូ៉ឌុល   រួចបȥƃូ លេǵកƒុងកមƗវធីិែដលǋន

ȯǒប់។ 

Ǖជីវករ 

Ǖជីវករលក់ផលិតផល  និងផលិតផលិតផលសƙǋប់អតិថិជន  និងអƒកេƙប́ƙǇស់

។   ពួកេគេដ́រតួǆទីសំƴន់កƒុងតំបន់េទសចរណ៍   េƽយǒរែតអƒកេទសចរណ៍

ទិញវតƏុកƙម   និងវតƏុសិបƓកមƗពីǕជីវករǄំងេនះ។   ចំណុចេនះǇន

ជួយបេងžˊនបទពិេǒធន៍របស់អƒកេទសចរណ៍   និងបេងžˊតƺឱƳសǕជីវកមƗដ៏សំƴន់

សƙǋប់សហគមន៍មូលƽƊ ន។   Ƴរទិញ   និងលក់ទំនិញǄមǄរƳរƙគប់ƙគង

ហិរȥƈវតƏុេƽយƙបȩងƙបយ័តƒ   Ƴរទិញទំនិញ   និងƳរេធƛˊទីផǜរសមȯសប

េដ́មƓីបេងžˊតǕជីវកមƗេƺគជ័យ  និងរកǜនិរនƎរǊពជីវǊពរស់េǷ។ 
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កƙមងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លសƙǋប់Ǖជីវករ 

កƙមងវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល 

កƙមងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លសƙǋប់ǕជីវករគួរƙតȪវǇនេƙប́ƙǇស់   េដ́មƓីជួយដល់

ǕជីវករថƗីកƒុងƳរƸប់េផƎˊម   និងែកលមơǕជីវកមƗរបស់ខƚួន។   វគƀបណƎុ ះបǁƎ ល

ǄំងេនះេǈƎ តេល́េƵលƳរណ៍ǕជីវកមƗសំƴន់ៗសƙǋប់ƺមូលƽƊ ន   េƽយែផơកេល́អƛី

ែដលសិƳſ ƳមǇនដឹងពីមុនអំពីƳរƙគប់ƙគងǕជីវកមƗរបស់ខƚួន   និងជួយពួកេគឲƘ

ែសƛងយល់បែនƏម។   មǚ៉ងេទȢត   ǏǕចេƙប́ƙǇស់ƺមូលƽƊ នៃនƳរសិកǜពីឧបករណ៍

កមƗវធីិ   C-BED   េផƞងេទȢត   ដូចƺ   SBO ឬ   AE។   សិƳſ Ƴមែចករែំលកបទពិេǒធន៍  

និងផƎល់ែផនƳរសកមƗǊពǕទិǊព   (ǌ៉ងេǓចǁស់   សកមƗǊព   ៣   សƙǋប់

បƷƟ ញពីƳរែកលមơǕជីវកមƗរបស់ពួកេគ)។   េǷេពលបȥƃ ប់វគƀបណƎុ ះបǁƎ ល  

សិƳſ Ƴមនឹង  ៖ 

x ពƙងឹង  និងបេងžˊនចំេណះដឹងǋនȯǒប់សƎីពីƳរអភិវឌƌរបស់Ǖជីវករ 

x ǋនសមតƏǊពកƒុងƳរវǊិគែផƒកƳរƷរ  ឬǒƏ នǊពƳរƷរបចƃុបƓនƒ 

x ǋនសƳƎ នុពលៃនƳរអភិវឌƌសហƙƵស 

x កំណត់ǇននូវជំǓន  និងសកមƗǊពǆǆេដ́មƓីែកលមơǕជីវកមƗរបស់ខƚួន  ឬ

Ƹប់េផƎˊមគំនិតǕជីវកមƗថƗី 

x េធƛˊេសចកƎីសេƙមចពីសកមƗǊពេǷេពលអǆគត 

x Ƹប់េផƎˊមេរȢបចំែផនƳរកិចƃសហƳរ         និងទំǆក់ទំនងƙបកបេƽយ
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ƙបសិទƑǊព។ 

េƵលƳរណ៍ៃនƳរអនុវតƎលơ (GPG)  ៖ 

េƵលƳរណ៍េនះƙតȪវǇនេរȢបចំេឡ́ង   េដ́មƓីជួយដល់ǕជីវករǄំងអស់កƒុងƳរ

Ƹប់េផƎˊម   និងែកលមơǕជីវកមƗរបស់ខƚួន។   សិƳſ ƳមកƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លេនះនឹង

ទទួលǇនព័ត៌ǋន   និងចំេណះដឹងសƎីពីេƵលƳរណ៍េនះ។   ǌ៉ងេនះកƎី   សិƳſ Ƴម

ែដលមិនǇនចូលរួមកƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល   ក៏Ǖចេƙប́ƙǇស់េƵលƳរណ៍េនះǇន

ផងែដរ។   េƵលƳរណ៍េនះǋនឧបករណ៍អនុវតƎ   គនƚឹះ   និងលំǓត់ƺេƙច́នសƙǋប់

ជួយដល់ǕជីវករថƗីៗ។ 

រេបȢបេƙប́ƙǇស់េƵលƳរណ៍ៃនƳរអនុវតƎលơ 

ឧបករណ៍ៃនƳរអនុវតƎលơ 

 

លំǓត់ 

 
 
ករណីសិកǜ 

 
 និយមន័យ 

 
 គនƚឹះ 

 

 ព័ត៌ǋនបែនƏមែដលƙតȪវកត់សǋƀ ល់ 
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ƳរបេងžˊតែផនƳរǕជីវកមƗ 
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១.  ƳរបេងžˊតែផនƳរǕជីវកមƗ 

 

ែផនƳរǕជីវកមƗƺឯកǒរដ៏សំƴន់សƙǋប់ǕជីវកមƗƴƒ តតូចǄំងអស់   េƙǉះǏ
ជួយឲƘǋƃ ស់ǕជីវកមƗ  ៖ 

x សរេសរេរȢបǍប់លមơិតពីǕជីវកមƗ  និងចងƙកងព័ត៌ǋនǄំងអស់ 

x ពិនិតƘែផƒកǄំងអស់ៃនǕជីវកមƗេដ́មƓីǅǆដំេណ́រƳរ 

x បƷƟ ញអƒកដៃទពីǊពេƺគជ័យៃនǕជីវកមƗ 

x ផƎល់ភសƎុǂងសƙǋប់ƙǇក់កមƃី  ឬជំនួយមូលនិធិ។ 

 

 

ƙបព័នƑƙគប់ƙគងƺកƙមងដំេណ́រƳរ   និងនីតិវធីិƺជំǓនសƙǋប់ǕជីវកមƗ  
និងƙតȪវǇនេƙប́ƙǇស់សƙǋប់ជួយអƒកកƒុងដំេណ́រƳរសកមƗǊពƙបƸំៃថƂេƽយរលូន  
និងបំេពញǇនǂមេƵលេǮǕជីវកមƗ។  អតƏƙបេǌជន៍ៃនƙបព័នƑេនះរួមǋន  ៖ 

x Ƴរេƙប́ƙǇស់ធនǅនហិរȥƈវតƏុǇនលơបំផុត 

x Ƴរƙគប់ƙគងេពលេវǎ 

x ƳរេពញចិតƎពីអតិថិជន 

េƵលបំណង  ៖ 

x ជួយឲƘអƒកយល់ដឹងពីេƵលបំណងៃនែផនƳរǕជីវកមƗ 

x េǈƎ តេល́ចំណុចǆǆកƒុងែផនƳរǕជីវកមƗ 

x ជួយអƒកកƒុងƳរǏយតៃមƚǕជីវកមƗរបស់ខƚួន។ 

េសȢវេǻែណǆំវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល  ៖ 

x ែផƒកេនះǋនកƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លទី  ២។  

និយមន័យ  ៖  ƙបព័នƑƙគប់ƙគង 
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x ទំǆក់ទំនងលơƺមួយអƒកផលិត  និងអƒកផƀត់ផƀង់។ 

ែផនƳរǕជីវកមƗ 

ƳរេរȢបចំែផនƳរǕជីវកមƗ   នឹងផƎល់នូវែផនទីចងơុលបƷƟ ញផƚូវសƙǋប់Ƴរ
អភិវឌƌǕជីវកមƗ។   េǷេពលអƒកǇនǕន   GPG   អƒកƙតȪវបំេពញ
ǂǍងេផƐȣងǈƐ ត់ƴងេƙƳម  េហ́យអƒកនឹងǕច  ៖ 

x ǏយតៃមƚǕជីវកមƗរបស់ខƚួន  (ចំណុចលơ  ចំណុចƙតȪវែកលមơ) 

x ដឹងពីǉកƘគនƚឹះែដលƙតȪវេƙប́ƙǇស់ 

x កំណត់ែផƒកែដលƙតȪវƸត់ែចង 

x ែបងែចកអƒកទទួលខុសƙតȪវ 

x គូសបȦƅ ក់ពីƳរែបងែចកេពលេវǎេដ́មƓីេធƛˊសកមƗǊពǆǆ។ 

 

ǂǍង  ១.១  ៖    ǂǍងេផƐȣងǈƐ ត់ែផនƳរǕជីវកមƗ 

 ǎយលកſណ៍អកƞរ? 

ƙតȪវែកលមơ? 

(Ǉទ/Ƹស/េទ) 

អƒកទទួល
ខុសƙតȪវ 

េពលេវǎ 

ǏយតៃមƚǕជីវកមƗរបស់
អƒក 

    

េរȢបǍប់
ពីǕជីវកមƗរបស់អƒក 

    

ƳរវǊិគទីផǜរ     

ែផនƳរទីផǜរ     

ែផនƳរƙគប់ƙគង     

ែផនƳរហិរȥƈវតƏុ     
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សǋƀ ល់  ៖     

 

 

ǂǍង  ១.២  ៖  ǂǍងេផƐȣងǈƐ ត់ែផនƳរǕជីវកមƗ 9  

១.  េសចកƎីសេងſបƙបតិបតƎិ   (១-៥  ƴងេƙƳម) 

x េƻƗ ះǕជីវកមƗ 

x េƻƗ ះǋƃ ស់ 

x ទសƞនៈវស័ិយ  (កƒុងរយៈេពល  ៥  ƹƒ ំƴងមុខ) 

x រចǆសមƕ័នƑǕជីវកមƗ  អƒកចូលរួម  និងទីកែនƚង 

x េរȢបǍប់ពីផលិតផល  និងរេបȢបផលិត/េធƛˊ  

x ឱƳសទីផǜរសƙǋប់Ƴរលក់ 

x េƵលេǮƳរលក់កƒុងរយៈេពល  ១,  ២,  ៣  ƹƒ ំƴងមុខ 

x េǷេពលខƃីƙǇក់   ៖  Ǎប់បȥƃូ លចំនួន   រេបȢបេƙប́ƙǇស់   និងរេបȢបែដលអƒកǅǆƳរ
ទូǄត់សង  េƽយែផơកេល́េƺគជ័យǕជីវកមƗរបស់អƒក។ 

 

២.  ƳរេរȢបǍប់ពីǕជីវកមƗ 

x លកſណៈរបស់ផលិតផល  ƺពិេសសេធȢបនឹងគូƙបកួតƙបែជង 

x ខƚឹមǒរសេងſបៃនǕជីវកមƗ  ដូចƺ  Ƴរកំណត់ៃថƚ  និងƳរេធƛˊទីផǜរ 

 

៣.  ƳរវǊិគទីផǜរ 

x ƳរេរȢបǍប់ƺក់ǎក់ពីផលិតផល  ដូចƺ  ទំហំ  វតƏុǅតុ  ទមƂន់ 

x ƳរេរȢបǍប់ពីអតិថិជន  និងមូលេហតុែដលពួកេគទិញផលិតផលរបស់អƒក 

x ƳរǏយតៃមƚសƳƎ នុពលទីផǜរ  (ឧ.  េភƇȣវេទសចរណ៍េƙច́ន  ឬសǁƊ ƵរថƗីៗេƙច́ន) 

x ទីផǜរលក់ƙបកួតƙបែជង  មូលេហតុែដលអƒកនឹងǋនេƙបȣបƺអƒកដៃទ 

x ចំណុចលក់េលចេǅƚ រ  (ឧ.  ƙបភពកƒុងមូលƽƊ ន  សរǍីងƀ  ឬǋននិរនƎរǊព) 

 

ǂǍងេផƐȣងǈƐ ត់ 
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៤.  ែផនƳរƙគប់ƙគង 

x រចǆសមƕ័នƑǕជីវកមƗ  អƒកទទួលខុសƙតȪវ  និងអƒកƵំƙទǕជីវកមƗ 

 

៥.  ែផនƳរទីផǜរ 

x ៃថƚសមȯសបសƙǋប់អតិថិជន  និងៃថƚរបស់គូƙបកួតƙបែជង 

x ƳរែចកƸយ  (ឧ.  កែនƚងលក់  ƳរកមƗង់ǂមៃƙបសណីយ៍។ល។) 

x ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ  និងƳរផƞពƛផǜយ។ 

 

៦.  ែផនƳរហិរȥƈវតƏុ 

x ទឹកƙǇក់កមƃីƸំǇច់សƙǋប់Ƴរអភិវឌƌ  (ឬƸប់េផƎˊម)  ǕជីវកមƗ  

x ហិរȥƈបƓǄនៃថƂƴងមុខ   េǷេពលអស់ƙǇក់កមƃី    េƽយែផơកេលˊកំេណ́ន
ƙǇក់ចំេណញ 

x ƳរពǚករƙបសិទƑǊពƳរƷរ  ដូចƺ  តួេលខǇ៉ន់ǒƗ នេដ́មƓីបƷƟ ញពីកំេណ́ន 

x រǇយƳរណ៍ហិរȥƈវតƏុ    ƳរǇ៉ន់ǒƗ នƙǇក់ចំណូលសរុប   ចំǁយសរុប   និងƳរ
វនិិេǌគសរុបរបស់អƒក  (រួមǄំងƙទពƘសកមƗ) 

x រǇយƳរណ៍ƙǇក់ចំណូលែដលបƷƟ ញពីƙបសិទƑǊពƳរƷរǇ៉ន់ǒƗ ន   កƒុង
រយៈេពលƸប់ពី  ៣  ƹƒ ំេឡ́ងេǵ  ƙǇក់ចំណូលសរុប  និងចំǁយសរុប 

x ƳរវǊិគចំណុចȯសង់េដ́មែដលបƷƟ ញǃ   ƙǇក់ចំណូលពីƳរលក់គឺខƕស់ƺង
ចំǁយ  (ឧ.  ចំǁយកƒុងǕជីវកមƗ  និងទុនចំǁយ) 

x Ƴរពǚករលំហូរǒច់ƙǇក់េដ́មƓីបƷƟ ញពីធនǅនហិរȥƈវតƏុƸំǇច់ 

x មូលធន  (ƙទពƘសកមƗ)   ដូចƺ  សំំǊរៈកƒុងǕជីវកមƗ   វតƏុǅតុ  និងេƙគȠងបរƳិſ ររបស់
អƒក។ 

 

 

 

 

១.  ƴងេƙƳមេនះƺǂǍងបƷƟ ញពីលកſណវនិិចƄ័យៃនǕជីវកមƗេƺគជ័យ។  Ǖន  រចួ
ពនƘល់ពីអតƏន័យǂមƳរយល់េឃ́ញរបស់អƒក។   ƙបសិនេប́អƒកមិនដឹងពីអតƏន័យ
របស់ƶƚ   សូមǒកសួរនរǁǋƒ ក់  ឬȯǒវƙƺវកƒុងវចǆនុƙកម  ឬេគហទំព័រ។ 
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២.   េƙជ́សេរស́លកſណវនិិចƄ័យចំនួន   ៥   ែដលអƒកយល់ǃǋនǒរៈសំƴន់បំផុត  
រចួសរេសរកƒុងǂǍងƴងេƙƳម  និងពនƘល់ពីមូលេហតុរបស់អƒក។ 

៣.   ƽក់ពិនƐុǕជីវកមƗរបស់អƒក   ៖   លơ   ធមƗǂ   ឬƙតȪវែកលមơ  
េƽយេƙប́ƙǇស់លកſណវនិិចƄ័យǄំងេនះ។ 

៤.   ƽក់ពិនƐុខƚួនអƒកេƽយែផơកេល́លកſណវនិិចƄ័យǄំង   ៣២។   ពǚǌមបȥƃូ ល
សកមƗǊពែដលអƒកǕចេធƛˊǇនេដ́មƓីែកលមơǕជីវកមƗរបស់អƒក។ 

 

ǂǍង  ១.៣  ៖  កǂƎ កំណត់េƺគជ័យកƒុងǕជីវកមƗ 

ǉកƘគនƚឹះ 

កែនƚងƙបកបǕជីវកមƗ/លក់ ដឹងពីតƙមȪវƳររបស់អតិថិជន តៃមƚលក់លơƙបេស́រ 

ដឹងពីចំǁយកƒុង
ǕជីវកមƗរបស់ខƇុំ 

ៃថƚេដ́មផលិតផល ƳរឧបតƏមƖពីƙគȫǒរ 

ផលិតផលǋនគុណǊពលơ បុគƀលិក/និេǌជិតែដលរវល់ បេចƃកេទសេធƛˊទីផǜរលơƙបេស́រ 

ƳរǄក់Ǆញអតិថិជន ផលិតផលែដលǋន និេǌជិតជំǆញ 

ƳរសƎុកទុកǇនលơ មិនǋនផលិតផល
ខូចគុណǊព 

ǊពǕចរកǇនៃនƙǇក់កមƃី 

ដឹងពីកិចƃƳរƙបƸំៃថƂរបស់អƒក លកſខណƋ ƳរƷរលơƙបេស́រ ƳរេរȢបចំលơƙបេសˊរ 

កែនƚងេធƛˊƳរǒơ ត អតិថិជនƙគប់ƙƵន់ Ƴរǂមƽនǒច់ƙǇក់ 

កែនƚងេធƛˊƳរǋនƳរេរȢបចំ ដឹងពីƙបេភទចំǁយរបស់អƒក អƒកជំនួញដ៏លơ 

េពញចិតƎនឹងǕជីវកមƗរបស់អƒក ផលិតផលǋនសǊពលơ Ƴរដឹងពីចំណូលរបស់អƒក 

េƙគȠងបរƳិſ រǋនដំេណ́រƳរលơ ដឹងពីកិចƃƳររបស់និេǌជិត Ƴរដឹងពីបំណុលរបស់អƒក  

អតិថិជនƙតឡប់មករកអƒកវញិ   

លកſណវនិិចƄ័យៃនǊពេƺគជ័យកƒុងǕជីវកមƗរបស់ខƇុំ 

លកſណវនិិចƄ័យសំƴន់ៗǄំង  
៥ 

មូលេហតុៃនƳរេƙជ́សេរស́ 

 

េត́អƒកេធƛˊកិចƃƳរេនះ
Ǉនលơƙបេស́រ  ឬេទ?  ƽក់ពិនƐុ   ៖ 

- លơ 
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.  ធមƗǂ 

/ ƙតȪវែកលមơ 

1.   

2.   

3.   

4.   

5.   

 

ǂǍង  ១.៤  ៖  លកſណវនិិចƄ័យៃនǕជីវកមƗេƺគជ័យ 

 កǂƎ កំណត់េƺគជ័យ -  

លơ  

.  

ធមƗǂ 

/  

មិនលơ 
េត́ខƇុំǕចេធƛˊអƛីǇនខƚះ? 

1. កែនƚងƙបកបǕជីវកមƗ/លក់     

2. ដឹងពីចំǁយកƒុង
ǕជីវកមƗរបស់ខƇុំ 

    

3. គុណǊពផលិតផល     

4. អតិថិជន     

5. ƳរសƎុកទុកផលិតផល     

6. កិចƃƳរƙបƸំៃថƂ  និងទǋƚ ប់     

7. កែនƚងេធƛˊƳរǒơ ត     

8. កែនƚងេធƛˊƳរǋនƳរេរȢបចំ     

9. េពញចិតƎនឹងǕជីវកមƗ     

10. ដំេណ́រƳរេƙគȠងបរƳិſ រ     

11. ដឹងពីបំណុលរបស់អƒក     

12. ដឹងពីតƙមȪវƳរអតិថិជន     

13. ៃថƚេដ́មផលិតផល     
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14. តៃមƚលក់     

15. ផលិតផលែដលǋន     

16. ផលិតផលខូចគុណǊព     

17. ផលិតǊពរបស់បុគƀលិក     

18. លកſខណƋ ƳរƷរបុគƀលិក     

19. អតិថិជនƙគប់ƙƵន់     

20. ចំǁយសរុប     

21. ផលិតផលǋនសǊពលơ     

22. ដឹងពីកិចƃƳររបស់បុគƀលិក     

23. អតិថិនជនƙតឡប់មកវញិ      

24. តៃមƚលក់     

25. ƙគȫǒរជួយឧបតƏមƖអƒក     

26. បេចƃកេទសេធƛˊទីផǜរ     

27. បុគƀលិកជំǆញ   និងគួរឲƘ
ទុកចិតƎ 

    

28. ǊពǕចរកǇនៃនƙǇក់កមƃី      

29. Ƴរកត់ƙǂចូលបȥƅ ី     

30. Ƴរǂមƽនលំហូរ
ǒច់ƙǇក់ 

    

31. អƒកជំនួញលơ     

32 ដឹងពីƙǇក់ចំណូលរបស់អƒក     

េត́អƒកǕចេរȢបǉកƘǄំងេនះƺƙកȩមǇនែដរ   ឬេទ?   ឧ.   ǉកƘែដលǉក់ព័នƑនឹងហិរȥƈវតƏុ    Ƴរេធƛˊទីផǜរ  
បុគƀលិក។ល។ 

េត́អƒកǕចគិតពីƳរេរȢបលំƽប់ǉកƘǄំងេនះេǵǂមកƙមិតǊពƷយȯសȫល-លំǇក  កƒុងƳរេល́កេឡ́ង
Ǉនែដរ  ឬេទ? 

េត́អƒកǕចគិតពីរេបȢបែដលអƒកនឹងេធƛˊƳរǈƚ ស់បƎូ រ  ឬេទ?  េត́អƒកដឹងពីអƛី ែដលƙតȪវេធƛˊ   ឬេទ?  (ឧ.  ǋនƳរ
េរȢបចំƙបេស́រƺងមុន   ែសƛងរកƳរែណǆំពីអƒកដៃទ   ឬȯǒវƙƺវរកឯកǒរេរȢនសូƙត   ដូចƺ   េសȢវេǻ  
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ទសƞǆវដƎី   អីុនេធ́រណិត)។ 

 

 

 

x ចំណុចƴƚ ំង  (S) ៖  កƒុងǕជីវកមƗ 

x ចំណុចេខǜយ  (W) ៖  កƒុងǕជីវកមƗ 

x ឱƳស  (O) ៖  មកពីƴងេƙǤǕជីវកមƗ 

x ƳរគំǍមកំែហង  (T)  ៖  មកពីƴងេƙǤǕជីវកមƗ 

ចំណុចƴƚ ំង   ៖   េធƛˊឲƘǕជីវកមƗអƒកទទួលǇនគុណƙបេǌជន៍េល́
ǕជីវកមƗȯសេដȢងƵƒ ។  ឧ.  ផលិតផលǋនគុណǊព  ឬទីǂំងលơសƙǋប់Ƴរលក់។ 

ចំណុចេខǜយ   ៖   ែផƒកែដលអƒក   និងǕជីវកមƗរបស់អƒកមិនǋនលកſណៈលơƙបេស́រ។  
ឧ.  អƒកផƀត់ផƀង់មិនថិតេថរ  ឬៃថƚេដ́មខƕស់េល́Ƴរដឹកជȥƅូ នផលិតផល។ 

ឱƳស  ៖  ƺអƛីែដលេក́តǋនេƙǤǕជីវកមƗរបស់អƒក  ែដលǕចជួយដល់អƒកǇន។  ឧ.  
ផƐះសំǁក់ថƗីកƒុងតំបន់  ឬអƒកេទសចរណ៍ែដលេƙប́ƙǇស់ចំណតǔនƙកȩង។ 

ƳរគំǍមកំែហង   ៖   ƺអƛីែដលសƏិតេǷƴងេƙǤǕជីវកមƗ   ែដលǕចបងžបȦƟ ដល់
ǕជីវកមƗរបស់អƒក   និងƳត់បនƏយƙǇក់ចំេណញ។   ឧ.   គំនិតǕជីវកមƗរបស់អƒកǋនƳរ
េពញនិយម   េហ́យមនុសƞចមƚងគំនិតេǆះ   ឬǋនេភƇȣវេទសចរណ៍តិចតួចែដលនឹងទិញ
ផលិតផលរបស់អƒក។ 

េǷេពលចំណុចƴƚ ំង   និងឱƳសǋនេƙច́នƺងចំណុចេខǜយ   និងƳរគំǍមកំែហង  
អƒកǋនǊពǋƃ ស់Ƴរេល́ǕជីវកមƗ   និងǕចƙបឈមនឹងǓនិភ័យរពឹំងទុកǇន។   េǷេព
លចំណុចេខǜយ   និងƳរគំǍមកំែហងǋនេƙច́នƺងចំណុចƴƚ ំង   និងឱƳស   អƒកƙតȪវ
Ƹត់វǅិនƳរេƽយƙបȩងƙបយ័តƒេដ́មƓសីេȜƷƀ ះǕជីវកមƗ។ 

ƴងេƙƳមេនះƺឧǄហរណ៍មួយៃនƳរវǊិគ  SWOT។ 

 

SWOT 
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ǂǍង  ១.៥  ៖  ƳរវǊិគ SWOT  

ចំណុចƴƚ ំង ចំណុចេខǜយ 

ទីǂំងដំបូងេគកƒុងទីផǜរមូលƽƊ ន 

លក់ផលិតផលេƙច́នƙបេភទ 

ǒƀ ល់អƒកផលិតវតƏុសិបƓកមƗƺេƙច́ន 

ǋនជំǆញផƀត់ផƀង់ផលិតផល   និងចរƸ
តៃមƚផលិតផលǇនលơ 

Ƴរƙគប់ƙគងហិរȥƈវតƏុ មិននឹងនរ 

មិនǋនƳរេធƛˊ ទីផǜរ  ឬែផនƳរអភិវឌƌន៍ 

ឱƳស ƳរគំǍមកំែហង 

េភƇȣវេទសចរណ៍ƺេƙច́នមកƳន់តំបន់េនះ 

ǋនសǁƊ Ƶរ  និងផƐះសំǁក់Ƴន់ែតេƙច́ន 

ǋនទំǆក់ទំនងលơƺមួយƙបƺជនមូលƽƊ ន   និង
ǕជីវកមƗƺេƙច́ន 

គូƙបកួតƙបែជងǕចƸប់េផƎˊមǕជីវកមƗ 

ȯសេដȢងƵƒ ǇនេƽយƷយ   ែដលǕច
េធƛˊឲƘƳរលក់ថយចុះ។ 

ǋនចំណុចƴƚ ំងេƙច́នƺងចំណុចេខǜយ?                 Ǉទ/Ƹស    េទ  

ǋនឱƳសេƙច́នƺងƳរគំǍមកំែហង?                     Ǉទ/Ƹស    េទ  

េត́ខƇុំǕចែកលមơចំណុចេខǜយ  និងƳរគំǍមកំែហងǇនǌ៉ងដូចេមƎច? 

ខƇុំ នឹងែកលមơǕជីវកមƗេƽយេǈƎ តសំƴន់េល́ហិរȥƈវតƏុ   និងƳរេធƛˊទីផǜរ។ 

ខƇុំ នឹងផƎល់េសǏលơដល់អƒកផលិត  និងអតិថិជនេដ́មƓីឲƘខƇុំ េǷែតǕចបនƎƻនមុខកƒុងǕជីវកមƗǇន។ 

ខƇុំ នឹងេƙប́ƙǇស់មិតƎភកƎិ   ƙគȫǒរ  និងបǁƎ ញរបស់ខƇុំ េដ́មƓីƵំƙទ  និងជំរុញǕជីវកមƗរបស់ខƇុំ។ 
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ǂǍង  ១.៦  ៖  ƳរវǊិគ SWOT  

ចំណុចƴƚ ំង ចំណុចេខǜយ 

  

ឱƳស ƳរគំǍមកំែហង 

  

ǋនចំណុចƴƚ ំងេƙច́នƺងចំណុចេខǜយ?                 Ǉទ/Ƹស    េទ  

ǋនឱƳសេƙច́នƺងƳរគំǍមកំែហង?                    Ǉទ/Ƹស    េទ  

 

េត́ខƇុំǕចែកលមơចំណុចេខǜយ  និងƳរគំǍមកំែហងǌ៉ងដូចេមƎច? 

 

ខƇុំ នឹង 

 

ខƇុំ នឹង 

 

ខƇុំ នឹង 

 



អងƀƳរអនƎរƺតិƴងƳរƷរ – កមƗវធីិƳរƙបកួតƙបែជងវស័ិយǕជីវកមƗƴƒ តតូចេǷǕǒ៊ន 

 

15 

 

  

ƳរបេងžˊតែផនƳរទផីǜរ 
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២.  ƳរបេងžˊតែផនƳរទីផǜរ 

 

២.១.  ែផនƳរទីផǜរ 

ែផនƳរទីផǜរនឹងជួយអƒកƙបមូលព័ត៌ǋនពីǕជីវកមƗ   និងេរȢបចំ
សកមƗǊពទីផǜរែដលǋនƙបសិទƑǊព   និងជួយបេងžˊនƳរលក់របស់អƒក។  
កំណត់សǋƀ ល់មួយចំនួនសƙǋប់ƳរេធƛˊែផនƳរទីផǜររួមǋន  ៖ 

x សរេសរេរȢបǍប់លមơិតពីǕជីវកមƗ  និងចងƙកងព័ត៌ǋនǄំងអស់ 

x ពិនិតƘែផƒកǄំងអស់ៃនǕជីវកមƗេដ́មƓីǅǆដំេណ́រƳរ 

x បƷƟ ញអƒកដៃទពីǊពេƺគជ័យៃនǕជីវកមƗ 

x ផƎល់ភសƎុǂងសƙǋប់ƙǇក់កមƃី  ឬជំនួយមូលនិធិ។ 

 

 

Ƴរេធƛˊទីផǜរƺដំេណ́រƳរៃនƳរបƷƟ ញពីតៃមƚរបស់ផលិតផល   ឬេសǏមួយ
ដល់អតិថិជនេដ́មƓីលក់ផលិតផល  ឬេសǏេǆះ។  Ƴរេធƛˊទីផǜរǉក់ព័នƑនឹង  ៖   

x ƳរវǊិគទីផǜរ 

x ƳរេរȢបǍប់ពីផលិតផល 

x Ƴរលក់ 

x Ƴរផƞពƛផǜយ 

េƵលបំណង  ៖ 

x ជួយអƒកឲƘយល់ពីេƵលបំណងៃនែផនƳរទីផǜរ 

x េǈƎ តេល́សǋសǅតុកƒុងែផនƳរទីផǜរ 

េសȢវេǻែណǆំវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល  ៖ 

x ែផƒកេនះǋនកƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លទី  ៣។ 

និយមន័យ 
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x ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ 

 

 

Ƴរេƙប́ƙǇស់ǂǍងេផƐȣងǈƐ ត់េនះ   នឹងផƎល់ឲƘអƒកនូវែផនទីចងơុលបƷƟ ញផƚូវ
សƙǋប់បេងžˊតែផនƳរទីផǜរ។   េǷេពលអƒកǇនǕនែផƒកសƎីពីƳរេធƛˊទីផǜរេនះ  
អƒកនឹងǕចបំេពញǂǍងេផƐȣងǈƐ ត់ƴងេƙƳម។  ǏនឹងជួយអƒកឲƘដឹងពី  ៖ 

x ផលិតផលែដលƺតƙមȪវƳររបស់អតិថិជន 

x ផលិតផលែដលƙតȪវលក់ 

x អតិថិជនេƵលេǮ 

x រេបȢបលក់ផលិតផល 

 

ǂǍង  ២.១.១  ៖  ǂǍងេផƐȣងǈƐ ត់ែផនƳរទីផǜរ 

 

ǎយលកſណ៍
អកƞរ? 

ƙតȪវែកលមơ  
(Ǉទ/Ƹស/េទ) 

អƒកទទួល
ខុសƙតȪវ 

េពលេវǎ 

េរȢបǍប់ពីǕជីវកមƗ     

េǌបល់ƙតឡប់
របស់អតិថិជន 

    

គូƙបកួតƙបែជង     

ƳរវǊិគទីផǜរ     

ផលិតផល     

ទីកែនƚង     

Ƴរផƞពƛផǜយ  
និងƳរផǜយ
ǉណិជƅកមƗ 

    

ǂǍងេផƐȣងǈƐ ត់ 
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សǋƀ ល់  ៖ 

 

 

 

ផុមសីុទុវរីស់េǷកƒុងទីƙកȩងតូចមួយ   ƺមួយកូនៗវយ័ជំទង់ពីរǆក់របស់Ƶត់។  
Ƶត់ទិញ   និងលក់វតƏុសិបƓកមƗផលិតកƒុងȯសȩក   កƒុងផǜរេថƗˊរេជ́ងមួយេǷៃថƂេȃរ។៍  
ǕជីវកមƗេនះǋនដំេណ́រƳរលơកƒុងរយៈេពលពីរƹƒ ំកនƚងមក។   ផុមǕចទទួលǇនវតƏុ
សិបƓកមƗƙគប់ƙƵន់ពីភូមិជំុវញិ   េហ́យƵត់ǋនƳរǈƚ ស់បƎូរសƎុកǌ៉ងលơ។  
Ƶត់កំពុងគិតចង់ពƙងីកǕជីវកមƗេƽយǍប់បȥƃូ លជេƙម́សេផƞងេទȢតសƙǋប់Ƴរលក់  
េƽយǒរƵត់Ǉនកត់សǋƀ ល់ǃ   ǋនេភƇȣវេទសចរណ៍Ƴន់ែតេƙច́នកƒុងតំបន់ែដល
ǒƒ ក់េǷកƒុងផƐះសំǁក់   និងផƐះអƒកȯសȩក។   ផុមǇនǏយតៃមƚǕជីវកមƗបចƃុបƓនƒ
របស់ខƚួន   និងចង់ែកលមơƳរេធƛˊទីផǜរ   និងƳរƙគប់ƙគងហិរȥƈវតƏុ។   េƙǤពីេនះ  Ƶត់ចង់
ខƃីƙǇក់ពីពូរបស់Ƶត់   ែដលផƎល់លកſខណƋ សងƙǇក់ដ៏លơ   ដូចƺ   អƙǂ
ƳរƙǇក់Ǆបបំផុត។   មុនេពលƵត់វនិិេǌគ   Ƶត់ចង់ដឹងពីសុវតƏិǊពǒច់ƙǇក់
របស់Ƶត់   និងចង់ដឹងǃេត́ផុមǕចសងƙǇក់ឲƘƵត់ǂមែខǇនែដរ   ឬǌ៉ងǁ។  
ដូេចƒះ  Ƶត់ǇនតƙមȪវឲƘផុមេរȢបចំែផនƳរǕជីវកមƗេƽយǋនƳរពǚករមួយចំនួន។ 

 

 

x អƒកផលិត  ៖  េធƛˊ /ផលិតផលិតផល 

x អƒកលក់ដំុ   ៖   ផƀត់ផƀង់ផលិតផលកƒុងបរǋិណេƙច́ន   (ដំុ)   និងលក់ឲƘអƒកលក់Ǎយ
។   ពួកេគមិនលក់េƽយǈƐ ល់ដល់ǒǅរណៈជនេឡ́យ។   ƙបសិនេប́
អƒកលក់ǍយǕចឈប់ទិញពីអƒកលក់ដំុ   (ឧ.   ពួកេគទទួលǇនផលិតផលពី
អƒកផលិត)   ពួកេគមិនƸំǇច់បង់ចំǁយរបស់អƒកលក់ដំុេឡ́យ។   ដូេចƒះ  

ករណីសិកǜ 

និយមន័យ 
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ផលិតផលែតងែតǋនតៃមƚេǃក។   េគនឹងƙតȪវƳរអƒកលក់ដំុ   ƙបសិនេប́អƒកលក់
មិនǕចទទួលǇនផលិតផលពីអƒកផលិត  (មិនǒƀ ល់បុគƀល  ឬទីកែនƚងƙតȪវទិញ  
ឬǋនតៃមƚៃថƚកƒុងƳរេធƛˊដំេណ́រេǵទិញផលិតផលពីអƒកផលិត)។ 

x អƒកផƎល់េសǏ   (ƙបតិបតƎិករ)   ៖   មិនលក់ផលិតផល   បុ៉ែនƎលក់េសǏ   (ឧ.   Ƴរ
ជួសជុលǋ៉សីុនេដរ  ƳរƳត់សក់)។ 

 

ǂǍង  ២.១.២  ៖  ƳរេរȢបǍប់ពីǕជីវកមƗរបស់ផុមសីុទុវ  ី

េƻƗ ះǕជីវកមƗ  

ƙបេភទǕជីវកមƗ �  អƒកផលិត � អƒកផƎល់េសǏ 

;  អƒកលក់Ǎយ � អƒកលក់ដំុ 

េត́ផលិតផលបំេពញតƙមȪវƳរអƛីខƚះ?  វតƏុសិបƓកមƗសƙǋប់ƙបƺជនមូលƽƊ ន  អƒកដំេណ́រ   និងេភƇȣវ
េទសចរណ៍េដ́មƓីƵំƙទសិបƓករកƒុងមូលƽƊ ន   (ឧ.  
ƳរទទួលខុសƙតȪវកƒុងសងƀម)   អំេǁយសƙǋប់ពិធីបុណƘ  
និងƙពឹតƎិƳរណ៍ពិេសស   (ឧ.   ទិǏបុណƘǋƎ យ   និងប័ណƍ
សƙǋប់ៃថƂទទួលសȦƈ បƙត)   និងវតƏុអនុសǜវរយ៍ីពីៃថƂឈប់
សƙǋក/ដំេណ́រកំǒនƎរបស់ពួកេគ។ 

េត́ǕជីវកមƗេនះនឹងផលិតផលិតផលអƛី? ƵƗ នេទ។  ផលិតផលƙតȪវǇនទិញពីសិបƓករកƒុងមូលƽƊ ន។ 

អតិថិជនេƵលេǮ? អƒកែដលរស់េǷ  េធƛˊƳរ  ឬេធƛˊដំេណ́រកំǒនƎកƒុងទីƙកȩង។   

រេបȢបលក់ផលិតផល? កƒុងទីផǜរ   ផƐះសំǁក់   ចំណតǔនƙកȩង  ǓងƳេហƛ   និង
កƒុងទីផǜរែដលǋន   “ƙពឹតƎិƳរណ៍”   ពិេសស   (ឧ.  Ƴរទទួល
សȦƈ បƙត  ៖  េƙǤǒǎេǷៃថƂទទួលសȦƈ បƙត)។ 
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ǂǍង  ២.១.៣  ៖  ƳរេរȢបǍប់ពីǕជីវកមƗ 

េƻƗ ះǕជីវកមƗ  ៖  

ƙបេភទǕជីវកមƗ  ៖  �  អƒកផលិត � អƒកផƎល់េសǏ 

�  អƒកលក់Ǎយ  � អƒកលក់ដំុ 

�  េផƞងៗ 

េត́ផលិតផលបំេពញតƙមȪវƳរអƛីខƚះ?   

េត́ǕជីវកមƗនឹងផលិតផលិតផលអƛី?  

អតិថិជនេƵលេǮ?  

រេបȢបលក់ផលិតផល?  

 

២.២.  ƳរវǊិគទីផǜរ  ៖  េǌបល់ƙតឡប់របស់អតិថិជន 

ជំǓនបǆƐ ប់ៃនƳរសរេសរែផនƳរទីផǜរគឺƳរវǊិគទីផǜរ   ៖   អតិថិជន   និង
គូƙបកួតƙបែជងរបស់អƒក។ 

១.  ពិǊកǜƺមួយអតិថិជនែដលǋនសƳƎ នុពល  ៖ 

x េត́ពួកេគចង់ទិញផលិតផលអƛី? 

x េត́ពួកេគយល់ǌ៉ងǁចំេǉះអƒកេផƞងេទȢតែដលលក់ផលិតផល
ȯសេដȢងƵƒ ? 

២.  អេងžតǕជីវកមƗរបស់គូƙបកួតƙបែជង  ៖ 

x េត́ពួកេគលក់ផលិតផលែដលǋនគុណǊព  ƙបេភទ  ទំហំ។ល។  អƛីខƚះ? 

x េត́ពួកេគកំណត់ៃថƚបុ៉ǆƗ ន? 

ƳរេរȢបǍប់ពីǕជីវកមƗ 
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x េត́ពួកេគǄក់ǄញអតិថិជនេƽយរេបȢបǁ?   េត́ពួកេគǋនƳរផƎល់ជូន  
និងƳរបȥƃុ ះតៃមƚអƛីខƚះ? 

៣.  ǒកសួរមិតƎភកƎិ   ƙគȫǒរ  និងអƒកជំនួញេផƞងេទȢត  ៖ 

x េត́ផលិតផលអƛីែដលលក់ƽច់? 

x េត́ពួកេគយល់ǌ៉ងǁចំេǉះǕជីវកមƗរបស់អƒក? 

x េត́ពួកេគយល់ǌ៉ងǁចំេǉះផលិតផលគូƙបកួតƙបែជងរបស់អƒក? 

x េត́ពួកេគǄក់ǄញអតិថិជនេƽយរេបȢបǁ? 

៤.   អƒកƙតȪវបនƎែកលមơេដ́មƓីǅǆǃ   ǕជីវកមƗរបស់អƒកេǷែតǋនេƺគជ័យ។  
រូបǊពƴងេƙƳមបƷƟ ញពីវដƎៃនƳរអនុវតƎ។ 

 

 

 

 

ទƙមង់េនះǕចេƙប́ƙǇស់េដ́មƓីអេងžតេល́អតិថិជនƺេƙច́ន។   សូមថតចមƚងទƙមង់
េនះឲƘǇនេƙច́នចǙប់េល́ƙកƽស  A4  េដ́មƓីសនƞំសំៃចៃថƚថតចមƚង។ 
  

េƽះȯǒយ  ែក
លមơ  ǈƚ ស់បƎូរ 

លក់ផលិត  ផល  ែដល
ƙតȪវ  Ǉនែកលមơ 

ǏយតៃមƚវឌƌនǊព  ៖  
លក់ƽច់? 

ǒកសួរអតិថិជន  
ǃេត́  ពួកេគ  ចូល
ចិតƎ  ផលិត  ផល  ថƗី  ឬ  
ǌ៉ង  ǁ។ 

េសǏអតិថិជន 
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ǂǍង  ២.២.១  ៖  Ƴរអេងžតអតិថិជន 

Ƴរអេងžតអតិថិជន / . - 

គុណǊពផលិតផលរបស់ខƇុំ    

ៃថƚផលិតផលរបស់ខƇុំ    

ែដន  និងƙបេភទផលិតផលរបស់ខƇុំ    

ទំហំផលិតផលរបស់ខƇុំ    

ផលិតផលȯសេដȢងƵƒ របស់ǉណិជƅករកƒុងទីផǜរ  (គុណǊព  ៃថƚ  ƙបេភទ  ទំហំ)    

សូមបេȥƃ ញមតិេǌបល់របស់អƒកǉក់ព័នƑនឹងសំណួរƴងេល́  ៖ 

 

 

េត́អƒកǋនមតិអƛីេដ́មƓីជួយខƇុំ ែកលមơǕជីវកមƗែដរ  ឬេទ?    

សូមបេȥƃ ញមតិេǌបល់របស់អƒកǉក់ព័នƑនឹងសំណួរƴងេល́  ៖ 

 

 

   

សូមអរគុណ!   ƙបសិនេប́អƒកចង់ផƎល់ǕសយƽƊ នទំǆក់ទំនងរបស់អƒក   (អីុែម៉ល/េលខទូរស័ពƐ)   សូម
សរេសរកƒុងចេǆƚ ះេនះ  ៖ 

 

អƒកǕចេƙប́ƙǇស់ទƙមង់ƴងេƙƳម   េដ́មƓីƙបមូលេǌបល់ƙតឡប់អំពី
ǕជីវកមƗរបស់អƒក  ឬក៏អƒកǕចេƙប́ǏេǷេពលពិǊកǜƺមួយអតិថិជន។ 

 

ǂǍង  ២.២.១  ៖  េǌបល់ƙតឡប់របស់អតិថិជន 

១.  មតិេǌបល់  និងេǌបល់ƙតឡប់របស់អតិថិជន 

េត́អƒកចូលចិតƎផលិតផល  
(របស់ខƇុំ )  អƛីខƚះ?  េហតុអƛី? 

 

 

េត́ǋនផលិតផលែដលអƒកចង់  
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ឲƘខƇុំសƎុកទុកែដរ  ឬេទ? 

 

េត́អƒកយល់ǌ៉ងǁចំេǉះ
ǕជីវកមƗរបស់ខƇុំ?   សូមផƎល់
ព័ត៌ǋនពិត។ 

 

 

េត́ៃថƚផលិតផល
របស់ខƇុំសមȯសប   ឬេទ?   ៖  
មិនៃថƚេពក  មិនេǃកេពក? 

 

 

២.  Ƴរអេងžតរបស់ខƇុំ ពីǕជីវកមƗសិបƓកមƗេផƞងេទȢត 

ƳរǏយតៃមƚពីគុណǊព
ផលិតផលគូƙបកួតƙបែជង   (ឧ.  
អƒកលក់វតƏុសិបƓកមƗេផƞងេទȢត) 

 

េត́គុណǊពផលិតផលǄំងេǆះ
ǋនលកſណៈដូចេមƎចែដរ  
េធȢបនឹងៃថƚេដ́មផលិតផល
គូƙបកួតƙបែជង? 

 

 

េត́គូƙបកួតƙបែជងេƙប́ƙǇស់
បេចƃកេទសទីផǜរអƛី? 

 

 

ចុះƳរកំណត់ៃថƚវញិ   ៖   ខƕស់   ឬ
ǄបƺងខƇុំ?   (សូមផƎល់
ឧǄហរណ៍) 

 

 

៣.  េǌបល់ƙតឡប់ពីƙគȫǒរ  និងសហេសវកិǕជីវកមƗរបស់អƒក 

េត́ផលិតផលអƛីលក់ƽច់កƒុង
ǕជីវកមƗរបស់អƒក   (េធȢបនឹង
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ǕជីវកមƗȯសេដȢងƵƒ )? 

េត́អƒកយល់ǌ៉ងǁចំេǉះ
ǕជីវកមƗរបស់ខƇុំ?  សូមផƎល់ƺ 

មតិ។ 

 

 

េត́
អƒកǒƀ ល់ǉណិជƅករេផƞងេទȢត  
ឬេទ?   េត́អƒកយល់ǌ៉ងǁ
ពីផលិតផលរបស់ពួកេគ? 

 

 

េត́ផលិតផល  (របស់ខƇុំ )  មួយǁ
ែដលǋនតៃមƚៃថƚ   ឬេǃកƴƚ ំង?  
(ឧǄហរណ៍) 

 

 

បទពិេǒធន៍ែដលខƇុំទទួលǇនពីេǌបល់ƙតឡប់  និងƳរអេងžត  ៖ 

 

 

េត́ខƇុំ នឹងេធƛˊƳរǈƚ ស់បƎូរអƛីខƚះកƒុងǕជីវកមƗ  េƙƳយពីƳរវǊិគេនះ? 

 

 

 

២.៣.  ƳរវǊិគទីផǜរ  ៖  ចំែណកទីផǜរ  និងគូƙបកួតƙបែជង 

ចំែណកទីផǜរ   ៖   េǈƎ តេល́វធីិែដលǕចឲƘេគេម́លេឃ́ញ/ǒƀ ល់ផលិតផលរបស់
អƒក  និងកែនƚងលក់ផលិតផលរបស់អƒក។ 

x Ƴរលក់ǂមផƐះ   ƙកȩមផលិតផល  សបƓុរសធម៌   និងƙពឹតƎិƳរណ៍ៃថƂឈប់សƙǋក  
េƙǤǒǎ។ល។ 
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x កែនƚងែដលេភƇȣវេទសចរណ៍េǵេលង   (ផƐះសំǁក់  ǓងƳេហƛ   ƙǇǒទ   និង
សួនចǙរ) 

x ǂមៃƙបសណីយ៍  េពលខƚះេȄǃƳរកមƗង់ǂមអីុែម៉លឬអីុនេធ́រណិត 

x ǕជីវកមƗជំǆញƴƒ តធំ   ែដលǋនបǁƎ ញទូǄំងសកលេǎក   និងលក់
ផលិតផលȯសេដȢងƵƒ នឹងអƒក  (អƒកនឹងƳƚ យƺអƒកផƀត់ផƀង់ដល់ǕជីវកមƗƴƒ តធំ) 

តƙមȪវƳរ   និងចំណង់ចំណូលចិតƎរបស់អតិថិជន   ៖   អƒកƙតȪវលក់អƛី    ែដល
អតិថិជនƙតȪវƳរ   មិនែមនƺអƛីែដលអƒកចូលចិតƎ   ឬអƛីែដលអƒកយល់ǃនឹង
លក់ƽច់េឡ́យ  ៖ 

x អេងžតពីវតƏុសិបƓកមƗែដលគូƙបកួតƙបែជងលក់ 

x ǒកសួរអតិថិជនǋនȯǒប់    និងអតិថិជនែដលǋនសƳƎ នុពល 

x ពិƸរǁពីផលិតផលǂមរដូវƳល។  ឧ.  េȯǒមៃដ/មួករដូវរេំហ́យ  Ǖវយឺត  ឬ
Ƴបូបលុយសƙǋប់ឱƳសបុណƘចូលƹƒ ំថƗី  

x មូ៉តƺƙបƳរសំƴន់។   ឧ.   ƹƒ ំេនះ   អតិថិជនƙតȪវƳរពណ៌ǈž ឈូក។   ƹƒ ំេƙƳយ  
ពួកេគƙតȪវƳរពណ៌Ƹស់។   ƙតȪវǂមƽនកƒុងទសƞǆវដƎី មូ៉ត   និងេគហទំព័រ
សិបƓកមƗǕសីុ។ 

x Ǖយុរបស់អតិថិជន  ៖  េត́ពួកេគƺȝសƎីǕយុ  ១៥-២៥  ឬ  ២៥-៤០  ƹƒ ំ? 

x េយនឌ័រ   និងវបƓធម៌ជះឥទƑិពលេល́អƛីែដលមនុសƞចូលចិតƎ។   ឧ.   ȝសƎីវយ័
េកƗងេǷǕសីុចូលចិតƎេƻƗ ះǋ៉កមួយចំនួន ដូចƺ   D&G ចំែណកអƒកេផƞងេទȢត
ចូលចិតƎវតƏុែបបសិបƓកមƗ  និងេធƛˊេƽយៃដ។ 

 

  

ឧបករណ៍ƴងេƙƳមនឹងជួយអƒកវǊិគពីចំែណកទីផǜរ   តƙមȪវƳរអតិថិជន  
និងគូƙបកួតƙបែជងរបស់អƒក។ 

  

ចំែណកទីផǜរ 
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ǂǍង  ២.៣.  ១  ៖  អតិថិជនសƳƎ នុពលរបស់ផុមសីុទុវ  ី

ចំែណកទីផǜរ អតិថិជនសƳƎ នុពល 

តƙមȪវƳរ  និងចំណង់
ចំណូលចិតƎរបស់
អតិថិជន 

ƳរវǊិគគូƙបកួតƙបែជង 

1. បុគƀល  (ǋƃ ស់តូបកƒុងផǜរ) 

ȯǒល  និងƷយេវចខƃប់  
េǷេពលេធƛˊ ដំេណ́រ 

ƷយេផƇˊេǵបរេទស 

វតƏុអនុសǜវរយ៍ីៃន
ដំេណ́រកំǒនƎ 

 

អƒកលក់វតƏុសិបƓកមƗ
តិចតួចកƒុងទីផǜរ  
ឬកែនƚង
ǕជីវកមƗេផƞងេទȢត។ 

 

ចំǁយខƕស់េល́Ƴរ
ដឹកជȥƅូ នទំនិញពី
ƙបេទសេផƞង  (លក់
ែតកƒុងȯសȩក) 

 

េពលេវǎតិចកƒុងƳរ
ទិញ  ចំǁយ
េពលេƙច́នេល́
ǕជីវកមƗសំƴន់  
(ឧ.ផƐះសំǁក់) 

2. 

ǕជីវកមƗេផƞងេទȢត  (ឧ.  
ផƐះសំǁក់  ចំណត
ǔនƙកȩង  Ǔងលក់វតƏុ
សិបƓកមƗកƒុងȯសȩក  
វចិិƙតǒល  និង
ǓងƳេហƛ) 

 

ថƗីៗេនះ  ផƀត់ផƀង់
ផលិតផលេƽយខƚួនឯង  (
ចំǁយេពលេƙច́ន  
េƽយǒរǏមិនែមនƺ
ǕជីវកមƗសំƴន់  េហ́យ
ពួកេគមិនǕចƸកេចញ
ពីǓងǇន) 

ƺទូេǵ  ពួកេគមិនǒƀ ល់
កែនƚងែសƛងរកផលិតផល
។ 

3. 

ǒǎេរȢន  
ǒកលវទិǚល័យ  (សិសƞ  
ƙគȪបេƙងȣន  ǋǂបិǂែដល
រង់Ƹំកូនរបស់ខƚួន) 

សិសƞǋនេពល
ƺក់ǎក់កƒុងƳរទិញ
ផលិតផល  និងǋន
ថវƳិតិច។ 

ǋនគូƙបកួតƙបែជង
តិចបំផុតកƒុងបរេិវណ
ǒǎ។ 
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ǂǍង  ២.៣.២  ៖  ƳរវǊិគតƙមȪវƳរចំែណកទីផǜរ 

ចំែណកទីផǜរ អតិថិជនសƳƎ នុពល តƙមȪវƳរ  និងចំណង់
ចំណូលចិតƎរបស់
អតិថិជន 

ƳរវǊិគគូƙបកួតƙបែជង 

1.    

2.   

 

3. 

  

 

២.៤.  េƵលƳរណ៍ “4 P”  ៃនƳរេធƛˊទីផǜរ 

១.  ផលិតផល  (Product) 

េត́អƒកកំពុងលក់ផលិតផលអƛីដល់អតិថិជន? 

x ƙបេភទ  ៖  Ƴបូប  មួក  កែនƞងបង់ក  េȯǒមៃដ  Ƴបូបលុយ។ល។ 

x ទំហំ  ៖  Ƴបូបធំ  Ƴបូបតូច  Ƴបូបលុយ  ƴƒ តតូច/មធƘម/ធំ។ល។ 

x មូ៉ត  ៖  ǒƕ យƴងេƙƳយ  ǉក់េល́ǒƗ   យួរៃដ។ល។ 

x េយនឌ័រ  ឬǕយុ  ៖  សមȯសបសƙǋប់Ǆរក  កុǋរ  មនុសƞƸស់  បុរស  និង/ឬ  ȝសƎី 

x គុណǊព  ៖  េǃក  និងៃថƚេដ́មǄប  ƙបេភទមធƘម  ៃថƚ  និងៃថƚេដ́មខƕស់ 

x ពណ៌  ៖  Ƹស់  ខƃី   ចƙមȩះ  ទំេន́ប  ƙបៃពណី។ល។ 

x Ƴរេវចខƃប់   ៖   ថង់ផǜរទំេន́បែដលេƙប́ƙǇស់េឡ́ងវញិǇន   ថង់ƙកƽសែដល
េǇះពុមƕƺពិេសស  ថង់ƙកǁត់សƙǋប់ផលិតផលៃថƚៗ   ដូចƺ   េƙគȠងអលƷž រ
។ល។  
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ǂǍង  ២.៤.១  ៖  ƳរេរȢបǍប់ពីផលិតផល 

 1: Ƴបូបលុយេធƛˊ
ពីǇវអងžរ 

2: 3: 4: 5: 

គុណǊព 

 

េƙប́ƙǇស់េឡ́ងវញិ  
ƺប់ធន់  មិនƙƺប
ទឹក 

    

ពណ៌  (សំƴន់/
បǆƐ ប់បនƞំ) 

ែƙកម/ស  ƳរេរȢបចំ
ពណ៌  (ចƙមȩះ) 

    

ទំហំ/ƴƒ ត 

 

6”  x  3” 

 

    

Ƴរេវចខƃប់ 

 

មិនǋនƳរេវចខƃប់  
ឬគƙមប  ǋនែត
ǒƚ កǕជីវកមƗ 

    

ចំណុចលក់េលច 

េǅƚ រ 

 

Ǖចែកៃចƒ
េឡ́ងវញិǇន  
Ǆន់សម័យ  
ៃថƚេដ́មǄប  
ǋននិរនƎរǊព  កƒុង
ȯសȩក 

    

 

 

 

x កត់ƙǂពីƙបេភទផលិតផលǄំងអស់។   បំេពញចំǁត់ǃƒ ក់Ǆំង   ៥   ៃនផលិត
ផល   (គុណǊព   ពណ៌។ល។)   សƙǋប់ផលិតផលនីមួយៗ   ដូចកƒុងǂǍង
ƴងេល́។ 

x ƙតȪវេរȢបǍប់លមơិត 

ƳរេរȢបǍប់ពីផលិតផល 

គនƚឹះ 
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x ពǚǌមរកǜឲƘទំហំǋនលកſណៈǒមȥƈ។  ឧ.   រ ៉ូបǕចǋនទំហំតូច  មធƘម   ធំ  
និងធំបំផុត  (ǋនបួនទំហំ)។  ជំនួសឲƘទំហំ    ៨,  ១០,  ១២,  ១៤,  ១៦,  ១៨,  ២០  (  
៧  ទំហំ)  េƙǉះǏនឹងបេងžˊនបរǋិណសƎុករបស់អƒក។ 

x Ƴរេវចខƃប់ǕចេធƛˊឲƘអតិថិជនǊƇ ក់េផơˊល   និងǕចចំǁយអស់តិចបំផុត។   ឧ.  
េគǕចនឹងេƙប́ƙǇស់ƙកƽសេវចខƃប់ពណ៌សធមƗǂសƙǋប់េវចខƃប់   េសǙង
ែដលǋនរូតបិទ   និងǒƚ កសȦƈ មួយែដលǋនព័ត៌ǋនទំǆក់ទំនង  
និងចំណុចលក់េលចេǅƚ រកƒុងǕជីវកមƗរបស់អƒក   (ឧ.   ǋននិរនƎរǊព   សរǍីងƀ  
ជនƺតិ  េធƛˊកƒុងȯសȩក  ǎបពណ៌ធមƗƺតិ)។ 

x ែតងែតǋនបȦƟ ƙបឈមរǏងគុណǊព   និងៃថƚេដ́ម។   វតƏុសិបƓកមƗគួរេធƛˊេឡ́ង
េƽយវចិិƙត  និងបំេពញǂមមុខƷរǇនលơ។ 

២.  ទីកែនƚង 

េត́អƒកលក់ផលិតផលឲƘអតិថិជនេǷកែនƚងǁ?  េƽយរេបȢបǁ? 

x អតិថិជនមកទិញផលិតផលេǷតូប  ឬសƎង់របស់អƒក។ 

x អƒកលក់ផលិតផលឲƘǕជីវកមƗេផƞង   ែដលនឹងǋនទំǆក់ទំនងƺមួយេភƇȣវ
េទសចរណ៍  និងអƒកដំេណ́រ។ 

x ចុះƳរកមƗង់ǂមៃƙបសណីយ៍វញិ?   (ឧ.   សƙǋប់អតិថិជនេដ́រកំǒនƎែដលǇន
ƙតឡប់េǵផƐះវញិ) 

x េត́អƒកǇនគិតពីƳរលក់ǂមបǁƎ ញអីុនេធ́រណិត   ឬេហƛសបុ៊ក   ឬេទ?    
(ƳរកមƗង់ǂមៃƙបសណីយ៍) 

x េត́ទីǂំងǁែដលលơបំផុតសƙǋប់អតិថិជនរបស់អƒក? 

x េត́អតិថិជននឹងេǵកំǒនƎេǷទីǁខƚះ? 

x េត́អƒកǕចដឹកជȥƅូ នផលិតផលេǵតូបǇនែដរ  ឬេទ? 

x េត́ǋនេសǏេផƞងេទȢត   ដូចƺ   ទឹក   អគƀិសនី   បនƐប់ទឹក   ឬ
បនƐប់ǈƚ ស់សេមƚȣកបំǉក់  ឬេទ?  (សƙǋប់ǒកសេមƚȣកបំǉក់ថƗី) 
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x េត́អƒកƙតȪវពិƸរǁពីអƒកផƀត់ផƀង់េǷេពលេƙជ́សេរស́ទីǂំង  ឬេទ? 

x េត́អƒកេǷែតǕចរកƙǇក់ចំេណញǇន  ឬេទ  ƙបសិនេប́ខƇុំ េǷƹƂ យពីអƒកផលិត? 

x េត́អƒកǕចលក់ǂមកែនƚងរបស់អƒកេផƞងេទȢតǇនែដរ  ឬេទ?  (ឧ.  ទូកƒុងចំណត
ǔនƙកȩង   ƳរǂំងបƷƟ ញេល́ជȦƅ ំងកƒុងផƐះសំǁក់   ឬតូបកƒុង
Ƴរǌិល័យƙកȩង) 

x េត́Ƴរជួលǋនតៃមƚបុ៉ǆƗ ន? 

  

 

ǂǍង  ២.៤.២  ៖  គំរូជេƙម́សទីǂំង 

 ចំណតǔនƙកȩង 

(ទូ) 

ផƐះសំǁក់  
Lucky’s 

ផǜរេថƗˊ រេជ́ង   

េហតុអƛី? 

 

 

អƒកដំេណ́រ/េភƇȣវ
េទសចរណ៍ǂម
ǔនƙកȩង  ផƀត់ផƀង់
ែតបុ៉េǁƍ ះ  
ƙបមូលƙǇក់
េរȢងǍល់សǇƎ ហ៍ 

អƒកដំេណ́រ/េភƇȣវ
េទសចរណ៍ǒƒ ក់េǷ  
ផƀត់ផƀង់ែតបុ៉េǁƍ ះ  
ƙបមូលƙǇក់
េរȢងǍល់ 

សǇƎ ហ៍ 

អƒកដំេណ́រ/េភƇȣវ
េទសចរណ៍  
រកǜឲƘខƇុំ ដឹងពី
តƙមȪវƳររបស់
អតិថិជន 

Ƴរេƙប́ƙǇស់
េពលេវǎǇនលơ 

  

គុណវបិតƎិ? 

 

 

Ǉត់ǒƚ ក  
ផលិតផលមួយ
ចំនួនǇន
Ǉត់/ƙតȪវǇនេគ
លួច 

ƵƗ ន ដឹកជȥƅូ ន  េវចខƃប់  
រះុេរ ́ យួរ/Ƴន់  
េភƚȣង  កេǼƎ ៃថƂ  
ƵƗ នអគƀិសនី 

  

ៃថƚេដ́ម / Ƴរជួល
? 

 

 

ƵƗ ន។  បង់
កៃƙមេជ́ងǒរ  
(៥%  ៃនទំនិញ
លក់) 

ƵƗ ន។  ពួកេគƵំƙទ
ǕជីវកមƗកƒុងȯសȩក 

$5 សƙǋប់តូបតូច 

£10 សƙǋប់តូបធំ 

  

 

ទីកែនƚង 
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ǂǍង  ២.៤.៣  ៖  គំរូឯកǒរជេƙម́សទីǂំង 

េត́ទីǂំងេǆះ  ៖ 

� ជួល        � ƺǋƃ ស់       � ជួលបនƎ         �  លក់/េសង       �  េផƞងៗ 

 1. 2. 3. 4. 5. 

េហតុអƛី? 

 

     

គុណវបិតƎិ? 

 

     

ៃថƚេដ́ម/ Ƴរជួល? 

 

     

 

 

 

x ពិƸរǁ   រួចǏយតៃមƚពីកែនƚងƺេƙច́ន   ǒកសួរមិតƎភកƎិ    េǵƳន់ផƐះសំǁក់  
ǓងƳេហƛ  Ǔងលក់វតƏុសិបƓកមƗេផƞងេទȢត 

x ពិƸរǁពីេពលេវǎរបស់អƒក។   អƒកមិនǕចសƏិតេǷកƒុងកែនƚងេល́សពីមួយ
កƒុងេពលែតមួយǇនេឡ́យ។   អƒកǕចជួលនរǁǋƒ ក់ឲƘេǷកែនƚងមួយ  
បុ៉ែនƎអƒកេǷែតƙតȪវទូǄត់សƙǋប់េពលេវǎរបស់ពួកេគ។ 

x Ƴរលក់ǂមǊគីទី   ៣   (ឧ.   ចំណតǔនƙកȩង   ǓងƳេហƛ)   ែតងែតƺវធីិ
ែដលǋនƙបសិទƑǊពចំǁយ។   ƺទូេǵ   អƒកƙƵន់ែតបង់កៃƙមេជ́ងǒរ  
ឬǊគរយៃនផលិតផលលក់បុ៉េǁƍ ះ។ 

x ǉណិជƅករទីផǜរ   និងǂមដងផƚូវƙតȪវǋនសុខǊពលơ។      ពួកេគƙតȪវយួរ/Ƴន់
វតƏុធƂន់ៗƺេƙច́ន   និងƙតȪវេធƛˊƳរេƙƳមកេǼƎ ៃថƂ។   ƙតȪវƼុំទឹកឲƘǇនេƙច́ន
កƒុងរដូវេǤƎ ។ 

x រេបȢបǂំងបƷƟ ញផលិតផលរបស់អƒក   ៖   េƙប́ƙǇស់ƙកǁត់តុែដលǒơ ត  

គនƚឹះ 
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និងធមƗǂ។   ពƘួរ   បត់   និងេល́កវតƏុមួយចំនួនេឡ́ង   (ឧ.   េƙប́ƙបអប់ƽក់េƙƳម
ƙកǁត់)។  ƽក់កȥƃ ក់ឆƚុះ  សƙǋប់េƙគȠងអលƷž រ។ 

៣.  Ƴរផƞពƛផǜយ 

េត́អƒកនឹងǕចឲƘអតិថិជនǒƀ ល់ផលិតផលរបស់អƒកេƽយរេបȢបǁ?   េត́
អƒកនឹងជំរុញពួកេគឲƘទិញេƽយរេបȢបǁ? 

x អƒកǕចេƙប́ƙǇស់សȦƈ េǷតូបសំƴន់របស់អƒក   (ឧ.   េǋ៉ងបិទ   និងេប́ក  
េលខទូរស័ពƐ  េƻƗ ះរបស់អƒក  េƻƗ ះǕជីវកមƗ  និងអីុែម៉ល)។ 

x េត́អƒកពនƘល់េល́ប័ណƍǕជីវកមƗ   ប័ណƍព័ត៌ǋន   ឬǒƚ ក   ពីេដ́មកំេណ́ត
ផលិតផលរបស់អƒក   និងរេបȢបែដលអƒកកំពុងƵំƙទអƒកផលិតកƒុងមូលƽƊ ន  
និងជំរុញវបƓធម៌  និងសិបƓកមƗជនƺតិ  ឬេទ? 

x េត́អƒកǋនƳរជូនដំណឹង   ឬប័ណƍព័ត៌ǋនែដលបƷƟ ញពីƳរបȥƃុ ះតៃមƚ
សƙǋប់ƳរទិញƸប់ពី   ១០   ៃនផលិតផលែតមួយ   ឬƳរេល́កទឹកចិតƎ   ដូចƺ  
“ទិញ  ២  ែថម  ១”  ឬេទ? 

x ចុះƳរǅǆគុណǊពវញិ? 

 

 

ǂǍង  ២.៤.៤  ៖  ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ 

ƙបេភទ ព័ត៌ǋនលមơិត ៃថƚេដ́ម 

សȦƈ សƙǋប់
តូបកƒុងផǜរ 

 

អƒករចǆǒƚ កែដលǋនេƻƗ ះǕជីវកមƗ  ǋƃ ស់  េលខ
ទូរស័ពƐ 

$30 

ប័ណƍǕជីវកមƗ 

 

ដូចƴងេល́ែដរ  បុ៉ែនƎǍប់បȥƃូ ល  USP  (ឧ.  
ǋននិរនƎរǊព  កƒុងȯសȩក  េធƛˊេƽយៃដ។ល។) 

$12 

ǒƚ កផលិតផល 

 

ǒƚ កតូចសơិតែដលǕចបកេចញǇនេល́សំបកេវចខƃប់  
ǋនេƻƗ ះ  និងេលខទូរស័ពƐ 

$5 

Ƴរផƞពƛផǜយ 
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Ƴរផƞពƛផǜយ 

ƙបេភទ ព័ត៌ǋនលមơិត ៃថƚេដ́ម 

Ƴរបȥƃុ ះតៃមƚǂមរដូវ
Ƴល 

បȥƃុ ះតៃមƚ  ១០%  សƙǋប់ទិǏបុណƘǋƎ យ  បȥƃុ ះតៃមƚ  
២០%  សƙǋប់Ƴរលក់ǎងƶƚ ំងរដូវរេំហ́យ 

១០%  ៃនƙǇក់
ចំណូល
សƙǋប់
អំឡុងេពល
ដូចƵƒ   

ទិញដំុ 

 

បȥƃុ ះតៃមƚ  ២០%  សƙǋប់Ƴរទិញ
ផលិតផលែតមួយƸប់ពី  ៥  េឡ́ងេǵ  េផƇˊǂម
ៃƙបសណីយ៍េƽយឥតគិតៃថƚសƙǋប់Ƴរទិញេល́សពី  
១០០  ដុǎƚ  

ៃថƚេផƇˊǂម
ៃƙបសណីយ៍  ២  
ដុǎƚ /១០០  

១/៥ 

ទិញ  ២  ែថម  ១ 

(Ǎល់េពល) 

 

ƙគប់េពលǄំងអស់  Ǎប់Ǆំង  េពលǋនតƙមȪវƳរǄប   

រដូវេភƚȣង  បុណƘចូលƹƒ ំចិន 

១/៣ 
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x ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ   និងƳរផƞពƛផǜយǋនលកſណៈȯសេដȢងƵƒ ។   Ƴរ
ផǜយǉណិជƅកមƗគឺƳរលក់ǂមរយៈƳរបƷƟ ញƙǇប់   ចំែណកƳរផƞពƛផǜយ
ǕចƺƳរលក់កƒុងទƙមង់ƺƳរផƎល់ជូនពិេសស។ 

x អƒកគួរផƎល់ព័ត៌ǋនដល់អតិថិជនសƎីពីផលិតផល   និងចំណុចលក់េលចេǅƚ រ
របស់អƒក   ƽក់ព័ត៌ǋនេល́សȦƈ    និងǋនǒƚ កតូចមួយេǇះǊƅ ប់   េដ́មƓីឲƘអƒក
Ǌƅ ប់ƺមួយƵƒ ។ 

x អƒកǕចបង់ƙǇក់   (ឬពǚǌមទទួលǇនេƽយមិនអស់ƙǇក់)  
សƙǋប់ƳរផǜយǉណិជƅកមƗកƒុងƳែសត   ទសƞǆវដƎី    ឬǂមវទិƘុ។   េƙǤពីេនះ  
អƒកǕចេធƛˊឲƘƳរផǜយǉណិជƅកមƗរបស់អƒកƳƚ យƺƙពឹតƎិƳរណ៍ព័ត៌ǋន   (ឧ.  
ទីǂំងថƗី)។ 

x មǚ៉ងេទȢត   អƒកǕចបង់ƙǇក់សƙǋប់ƳរផǜយǉណិជƅកមƗផƞពƛផǜយ  
េǷេពលអƒកǋនƳរផƎល់ជូនថƗីៗ។   ƙតȪវដឹងǃ   អƒកƙតȪវចំǁយƙǇក់
សƙǋប់សកមƗǊពេនះ។  បǁƎ ញ  និងƳរនិǌយǂមƵƒ Ǖចលơƙបេស́រƺង។ 

x ពǚǌមǂមƽន   និងកត់ƙǂƳរផƞពƛផǜយ   និងƳរផǜយǉណិជƅកមƗេដ́មƓីឲƘ
អƒកដឹងពីƳរƴតបង់   ឬƳរចំេណញ។   ǌ៉ងេǓចǁស់   អƒកគួរេǈƎ តេល́
ចំǁយកƒុងƳរផƞពƛផǜយ/ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ។ 

៤.ៃថƚ 

េត́អƒកនឹងកំណត់ៃថƚបុ៉ǆƗ ន?   ៃថƚǋនǒរៈសំƴន់បំផុត។  
ƙបសិនេប́កំណត់ខƕស់េពក   អƒកនឹងលក់មិនƽច់      បុ៉ែនƎƙបសិនេប́កំណត់Ǆបេពក  
អƒកនឹងមិនǇនƙǇក់ចំេណញេឡ́យ។  Ƴរកំណត់ៃថƚǋនកƒុងែផƒកទី  ៤។ 

គនƚឹះ 
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ƳរេរȢបចថំវិƳ  និងƳរកំណតៃ់ថƚ 
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៣.  ƳរេរȢបចំថវƳិ  និងƳរកំណត់ៃថƚ 

 

ƙǇក់គឺƺគនƚឹះៃនǕជីវកមƗរបស់អƒក។   ǋនចំណុចƺេƙច́នែដលƙតȪវេល́កេឡ́ង
កƒុងែផនƳរសកមƗǊពƴងេƙƳមេដ́មƓីǅǆǃ   អƒកកំពុងដំេណ́រƳរǕជីវកមƗេƽយ
ƙបសិទƑǊព  និងƙបសិទƑផល។ 

x ƙǇក់សƙǋប់ǕជីវកមƗƙតȪវរកǜទុកេƽយែឡកពីƙǇក់ǈƐ ល់ខƚួន 

x តៃមƚលក់របស់អƒកƙតȪវǍប់បȥƃូ លចំǁយទូេǵកƒុងǕជីវកមƗ   ដូចƺ   Ƴរជួល  
ƙǇក់ឈƒួល  វតƏុǅតុ។ល។ 

x រកǜឲƘចំǁយេថរេǷǄប   េƙǉះǏƺឧបសគƀកƒុងǕជីវកមƗ។   ចំǁយអេថរ
នឹងǈƚ ស់បƎូរេǵǂមទំហំៃនƳរលក់។   េǄះបីចំǁយអេថរǋនǒរៈសំƴន់  
បុ៉ែនƎǏមិនសូវបងžបȦƟ ដល់ƙǇក់ចំេណញរួមេឡ́យ។ 

x កត់ƙǂƙបតិបតƎិƳរǒច់ƙǇក់របស់អƒកƺេរȢងǍល់ៃថƂ   និងǏយតៃមƚេរȢងǍល់
ែខ។ 

 

 

មិនǋននិយមន័យǒមȥƈៃនƳរេរȢបចំថវƳិេឡ́យ   េƙǉះǋនǉកƘេពចន៍
ƺេƙច́នƙតȪវǇនេƙប́ƙǇស់កƒុងǕជីវកមƗសƙǋប់Ƴរƙគប់ƙគងǒច់ƙǇក់។   ǌ៉ងេនះកƎី  
េយ́ងǕចរកǜឲƘǏǋនលកſណៈǒមȥƈ   េƽយេƙប́ƙǇស់បេចƃកេទសកត់ƙǂចូលបȥƅ ី

េƵលបំណង  ៖   

x ជួយអƒកឲƘយល់ពីរេបȢបƙគប់ƙគងលំហូរហិរȥƈវតƏុ   និងរេបȢបកំណត់ៃថƚ 

x យល់ពីចំǁយខុសៗƵƒ   និងរេបȢបគណǆƙǇក់ចំេណញ 

x ផƎល់ឧបករណ៍ƺេƙច́នសƙǋប់កត់ƙǂលំហូរហិរȥƈវតƏុ។ 

េសȢវេǻែណǆំវគƀបណƎុ ះបǁƎ ល  ៖ 

x ែផƒកេនះǋនកƒុងវគƀបណƎុ ះបǁƎ លទី  ៤។ 

និយមន័យ 
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មូលƽƊ ន  និងឯកǒរគំរូ  រួមǄំងចំណុចសំƴន់ៗƴងេƙƳម  ៖ 

x បȥƅ ីǒច់ƙǇក់ 

x ឯកǒរវកិžយបƙតលក់ 

x ឯកǒរវកិžយបƙតទិញ 

x បȥƅ ីចំǁយ 

x បȥƅ ីǒច់ƙǇក់បǆƐ ប់បនƞំ 

  

 

ǂǍងេផƐȣងǈƐ ត់េនះ   នឹងផƎល់ែផនទីចងơុលបƷƟ ញផƚូវសƙǋប់Ƴរបេងžˊត
ƙបព័នƑǈƐ ល់ខƚួនៃនƳរកត់ƙǂចូលបȥƅ ី។   អƒកǕចបំេពញǂǍងេនះ   េǷេពលǇនǕន
ពីឧបករណ៍សំƴន់ៗ។  

 

ǂǍងទី  ៣  ៖  ǂǍងេផƐȣងǈƐ ត់ƙបព័នƑហិរȥƈវតƏុ 

 ǎយ
លកſណ៍អកƞរ? 

ƙតȪវែកលមơ  
(Ǉទ/Ƹស/េទ) 

អƒកទទួលខុសƙតȪវ េពលេវǎ 

ៃថƚផលិតផល     

ៃថƚលក់     

ចំǁយ   (េថរ  
និងអេថរ) 

    

ƙǇក់ចំេណញ     

បȥƅ ីǒច់ƙǇក់     

វកិžយបƙតលក់     

វកិžយបƙតទិញ     

ចំǁយ   និង
បƷž ន់ៃដ 

    

ǂǍងេផƐȣងǈƐ ត់ 
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ǒច់ƙǇក់បǆƐ ប់បនƞំ     

Ƴរƙគប់ƙគងសƎុក     

សǋƀ ល់  ៖ 

 

៣.១.  ƳរǇ៉ន់ǒƗ នៃថƚផលិតផល  និងƳរលក់ƙបƸំែខ 

អƒកមិនǕចទទួលǇនេƺគជ័យកƒុងƳរពǚǌមƙគប់ƙគង   ឬែកលមơ
ǕជីវកមƗរបស់អƒកេឡ́យ  ƙបសិនេប́អƒកមិនƙគប់ƙគងǒច់ƙǇក់។  Ƴរƙគប់ƙគងƙបតិបតƎិ
ƳរǕជីវកមƗេƽយƙបសិទƑǊព   ǋនន័យǃ   អƒកដឹងពី
ព័ត៌ǋនហិរȥƈវតƏុលមơិតកƒុងǕជីវកមƗេǷƙគប់េពលǄំងអស់  ដូចƺ  ៖ 

x េត́អƒកǇនទិញផលិតផលបុ៉ǆƗ នពីអƒកផƀត់ផƀង់? 

x េត́អƒកកំណត់ៃថƚបុ៉ǆƗ នពីអតិថិជន? 

x េត́អƒកǋនƙទពƘសកមƗអƛីខƚះ?   (ឧ.   ទិញពីអƒកផƀត់ផƀង់   បុ៉ែនƎមិនែមនលក់េǆះេទ  
និងេȄǃ  សƎុក) 

x ǃេត́អƒកកំណត់ៃថƚƙគប់ƙƵន់សƙǋប់ផលិតផលរបស់អƒកេដ́មƓី
ទទួលǇនƙǇក់ចំេណញ   េƙƳយពីǇនទូǄត់ចំǁយកƒុងǕជីវកមƗ   ឬǌ៉ង
ǁ។ 

កិចƃƳរដំបូងរបស់េយ́ង   គឺƙតȪវែសƛងយល់ǃេត́ǕជីវកមƗទទួលǇនƙǇក់ចំេណញ  
ឬǌ៉ងǁ   ឬǌ៉ងេǓចǁស់Ǎប់បȥƃូ លចំǁយកƒុងǕជីវកមƗǄំងអស់។   េដ́មƓី
សេƙមចកិចƃƳរេនះ   េយ́ងƙតȪវពិនិតƘៃថƚផលិតផលេធȢបនឹងƳរលក់   និងចំǁយ
របស់េយ́ង  េƽយេƙប́ƙǇស់ឧបករណ៍ƴងេƙƳម  ៖ 

x ƳរǇ៉ន់ǒƗ នៃថƚផលិតផល 

x ƳរǇ៉ន់ǒƗ នƳរលក់ផលិតផលƙបƸំែខ 
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x ៃថƚេដ́មវតƏុǅតុេដ́ម  (អេថរ) 

x ចំǁយេល́កǋƚ ំងពលកមƗ  (អេថរ) 

x ចំǁយេថរ  (រួមបȥƃូ លចំǁយទូេǵ) 

x ចំǁយសរុប/ែខ 

x ៃថƚ  X  Ƴរលក់  -  ចំǁយ  =  ƙǇក់ចំេណញ 

១.  ƳរǇ៉ន់ǒƗ នៃថƚផលិតផល 

[១០   ǆទី] េត́អƒកនឹងកំណត់ៃថƚបុ៉ǆƗ នសƙǋប់អតិថិជន?   េដ́មƓីǇន
ƙǇក់ចំេណញ   ៃថƚែដលសមȯសបសƙǋប់អតិថិជន ƙតȪវខƕស់ƺងចំǁយរបស់អƒក  
និងេធȢបនឹងៃថƚរបស់គូƙបកួតƙបែជង។  េដ́មƓីកំណត់ៃថƚ  អƒកƙតȪវដឹងពី  ៖ 

x ៃថƚសមȯសបសƙǋប់អតិថិជនសƳƎ នុពលរបស់អƒក 

x ៃថƚរបស់គូƙបកួតƙបែជង   ៖   ខƕស់បំផុត   និងǄបបំផុតកƒុងទីផǜរសƙǋប់ផលិត
ផលƙបេភទែតមួយ 

x ចំǁយរបស់អƒកកƒុងƳរដឹកជȥƅូ នផលិតផលេǵចំណុចលក់  ដូចƺ  ទីផǜរ។ 

២.  ƳរǇ៉ន់ǒƗ នƳរលក់ƙបƸំែខ 

េǷេពលអƒកǇនǇ៉ន់ǒƗ ន   អƒកǕចគណǆƳរលក់ƙបƸំែខǇន។   អƒកǕច
សេƙមចេƵលេǮេនះǂមវធីិƺេƙច́ន  ៖ 

x ƳរេƙបȣបេធȢបនឹងតួេលខលក់សƙǋប់អំឡុងេពលែតមួយƳលពីƹƒ ំមុន 

x ƳរេƙបȣបេធȢបនឹងអƒកលក់វតƏុសិបƓកមƗេផƞងេទȢត 

x ƳរអេងžតƺមួយអតិថិជនសƳƎ នុពល 

x ƳរǒកលƓងǂមមូលƽƊ ន   េƽយǋនƙបេភទផលិតផលមួយចំនួន
តូចសƙǋប់ǒកលƓង   ៖   អƛីែដលលក់ƹប់ƽច់   បរǋិណ។ល។  
(េនះមិនែមនƺវធីិលơេឡ́យ  ƙបសិនេប́ƙតȪវចំǁយខƕស់) 

x ƳរកមƗង់ទុកមុន   ៖   កិចƃƙពមេƙពȣងƺǎយលកſណ៍អកƞរែតងែតលơƺង
ƳរƙពមេƙពȣងƺǉកƘសំដី។ 
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ǂǍង  ៣.១.  ១  ៖  គំរូƳរǇ៉ន់ǒƗ នៃថƚផលិតផល 

 1: Ƴបូបលុយេធƛˊ
ពីǇវអងžរ 

2: 3: 

ៃថƚសមȯសបសƙǋប់អតិថិជន $1.50   

ៃថƚខƕស់បំផុត   និងǄបបំផុត
របស់គូƙបកួតƙបែជង 

$2.25 

(លក់កƒុងǓងទីƙកȩង)  

$1.25 (លក់ǂមផƐះ) 

  

ៃថƚរបស់ខƇុំ    (មុនេពល
បȥƃុ ះតៃមƚ) 

$1.50   

 

ǂǍង  ៣.១.២  ៖  ƳរǇ៉ន់ǒƗ នៃថƚផលិតផល 

 1:  2: 3: 

ៃថƚសមȯសបសƙǋប់អតិថិជន    

ៃថƚខƕស់បំផុត   និងǄបបំផុត
របស់គូƙបកួតƙបែជង 

 

 

  

ៃថƚរបស់ខƇុំ    (មុនេពល
បȥƃុ ះតៃមƚ) 

   

 

  

ƳរǇ៉ន់ǒƗ នៃថƚ  និងƳរលក់ 
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ǂǍង  ៣.១.៣  ៖  គំរូៃនƳរǇ៉ន់ǒƗ នƳរលក់ƙបƸំែខ 

ែខ ផលិតផលទី  
១ 

ផលិតផលទី  
២ 

ផលិតផលទី  
៣ 

ផលិតផលទី  
៤ 

ផលិតផលទី  
៥ 

1  80     

2 90     

3 100     

4 150     

5 100     

6  100     

សរុប  (កƒុង 

រយៈេពល   ៦  
ែខ) 

620     

មធƘមǊគƙបƸំ
ែខ 

104 

 

 

    

 

ǂǍង  ៣.១.៤  ៖  ƳរǇ៉ន់ǒƗ នƳរលក់ƙបƸំែខ 

ែខ ផលិតផលទី  
១ 

ផលិតផលទី  
២ 

ផលិតផលទី  
៣ 

ផលិតផលទី  
៤ 

ផលិតផលទី  
៥ 

1       

2      

3      

4      

5      

6       

សរុប  (កƒុង      
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រយៈេពល   ៦  
ែខ) 

មធƘមǊគƙបƸំ
ែខ 

 

 

 

    

 

 

x សកមƗǊពេនះǕចពិǇក   េǷេពលអƒកƸប់េផƎˊមǕជីវកមƗថƗី   េƙǉះអƒកនឹង
ƙតȪវǋនƳរǇ៉ន់ǒƗ នមួយចំនួន   មុនេពលអƒកបនƎេǵជំǓនបǆƐ ប់។   ǏǕចƺ
ƙបƳរƸំǇច់កƒុងƳរបែនƏម   ៥%-១០%   េល́ƳរǇ៉ន់ǒƗ នរបស់អƒកេដ́មƓីបȥƃូ ល
Ƴរƴតបង់ផលិតផល   (ឧ.   Ƴរបំǈƚ ញេƽយទឹក   េƸរលួច។ល។)         ឬ
Ƴរលក់ខƕស់។ 

x Ƴរលក់មធƘម  (សរុប  ៦  ែខចូលƵƒ   បǆƐ ប់មកែចកនឹង  ៦  េដ́មƓីǇនមធƘមǊគ)  
េƙǉះេǷេពលǕជីវកមƗលូតǎស់  Ƴរលក់នឹងេក́នេឡ́ង។ 

x ǕជីវកមƗមួយចំនួនǋនលកſណៈǂមរដូវƳល   ǋនន័យǃ   ពួកេគនឹងលក់
Ǉនតិច   ឬេƙច́នេǵǂមេពលេវǎកƒុងƹƒ ំ។   មនុសƞទិញវតƏុសិបƓកមƗ   េǷេពល
ពួកេគឈប់សƙǋក។   ǅតុǕƳសក៏េƸទƺបȦƟ ែដរ   េƙǉះមនុសƞមិនចង់
េចញេƙǤេឡ́យ  េǷេពលǋនេភƚȣងƴƚ ំង។ 

៣.២.  ដឹងពីចំǁយរបស់អƒក 

ចំǁយេថរ  និងចំǁយអេថរ  =  ចំǁយសរុប 

ឥឡូវេនះ   អƒកដឹងពីបរǋិណផលិតផលែដលនឹងƙតȪវលក់េចញ   និង
ƳរǇ៉ន់ǒƗ នពីៃថƚលក់   បុ៉ែនƎអƒកមិនǕចបȦƅ ក់តួេលខǄំងេនះេឡ́យ   រហូតǄល់ែត
អƒកគណǆចំǁយេល́Ƴរលក់ផលិតផល   ែដលǋនƙបេភទចំǁយេផƞងៗ
ƺេƙច́ន។   ចំǁយរបស់អƒកǕចេថរ   ឬអេថរ។   ចំǁយេថរមិនǈƚ ស់បƎូរǂម
បរǋិណលក់េឡ́យ។   ƙបសិនេប́អƒកលក់មិនƽច់   (ឧ.   ǋនេភƚȣង   េហ́យអƒកមិនǕច
េប́កតូបǇន)   អƒកេǷែតƙតȪវទូǄត់ចំǁយេថរ។   ចំǁយអេថរ   (Ǎប់បȥƃូ លៃថƚេដ́ម

គនƚឹះ 
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វតƏុǅតុេដ́ម   និងកǋƚ ំងពលកមƗ)   គឺខុសពីេនះ។   អƒកƙតȪវទូǄត់ែតេǷេពលលក់ƽច់
បុ៉េǁƍ ះ  (ឧ.  Ƴរេវចខƃប់ផលិតផល)។ 

 

  

ǂǍង  ៣.២.១  ៖  និយមន័យចំǁយ 

ǉកƘគនƚឹះ និយមន័យ 

ចំǁយអេថរ ចំǁយអេថរែƙបƙបȫលេǵǂមបរǋិណលក់   និងរួមបȥƃូ លៃថƚេដ́ម
វតƏុǅតុេដ́ម   និងកǋƚ ំងពលកមƗ។   អƒកលក់វតƏុសិបƓកមƗនឹងបȥƃូ លចំǁយ
ដូចƺ   Ƴរដឹកជȥƅូ ន   និងƳរេផƇˊផលិតផលǂមៃƙបសណីយ៍ឲƘ
អតិថិជន។ល។   ឧ.   ƳរេȄទូរស័ពƐƺចំǁយអេថរ   បុ៉ែនƎ
មិនែមនេល́ទូរស័ពƐេឡ́យ   េƙǉះចំǁយេនះែƙបƙបȫលេǵǂមǊពញឹកƼប់  
និងរយៈេពលៃនƳរេȄទូរស័ពƐ។ 

វតƏុǅតុេដ́ម សំេǮេល́វតƏុǅតុƸំǇច់សƙǋប់ផលិតផលិតផលចុងេƙƳយ។   ឧ.   សំបក
េវចខƃប់េƙគȠងអលƷž រ   ឬǒƚ កសƙǋប់ផលិតផល។   វតƏុǅតុេដ́មƸត់ទុកƺ
ចំǁយអេថរ  េƙǉះǏែƙបƙបȫលេǵǂមបរǋិណផលិតផលលក់។ 

ចំǁយេល́
កǋƚ ំងពលកមƗ 

ចំǁយេល́កǋƚ ំងពលកមƗគឺƙǇក់ឈƒួលែដលអƒកបង់ឲƘខƚួនឯង   និេǌជិត  ឬ
កៃƙមេជ́ងǒរែដលេប́កឲƘអƒកលក់   (ឧ.   អƒកƙគប់ƙគងទូកƒុងចំណត
ǔនƙកȩង)។   ចំǁយេល́កǋƚ ំងពលកមƗƸត់ទុកƺចំǁយអេថរ   េƙǉះǏ
ែƙបƙបȫលេǵǂមអƛីែដលអƒកលក់   (ឧ.   អƒកƙគប់ƙគងទូ   ៖  
មិនទទួលǇនƙǇក់ឈƒួលេទȢងǄត់   បុ៉ែនƎទទួលǇនǊគរយពីƳរលក់)។  
ដូចƵƒ េនះែដរ   ƙǇក់ឈƒួលរបស់អƒកគួរǕȯស័យេល́ƙបសិទƑǊពƳរƷរ
របស់អƒក។ 

ចំǁយេថរ ចំǁយេថរេǷដែដល   េƽយមិនǕȯស័យនឹងបរǋិណលក់េឡˊយ។   ឧ.  
ចំǁយេល́ƳរជួលតូបកƒុងផǜរǍƙតីៃថƂេȃរ ៍ ទូរស័ពƐ។ល។ 
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ǂǍង  ៣.២.២  ៖  ចំǁយេថរ  និងចំǁយអេថរ 

ែផƒក/មុខ អេថរ េថរ 

ƳរជួលតូបƙបƸំែខ 

 

 9  

កៃƙមេជ́ងǒរសƙǋប់ទូកƒុងចំណតǔនƙកȩង 

 

9   

ƳរទូǄត់ƙǇក់កមƃី េល́Ƴរទិញមូ៉តូ 

 

 9  

Ƴេហƛសƙǋប់បុគƀលិក 

 

 9  

អគƀិសនីកƒុងតូប 

 

 9  

Ƴតទូរស័ពƐ 

 

 9  

ផលិតផលសǋơ ត 

 

9   

ៃƙបសណីយ៍  និងƳរេវចខƃប់ផលិតផលសƙǋប់េផƇˊេǵបរេទស 

 

 9  

ƳរទូǄត់សនƎិសុខសងƀមរបស់ǋƃ ស់ǕជីវកមƗ 

 

 9  

ƳរទូǄត់ƙǇក់ខƃីពីេǎកពូ 

 

 9  

ƳរទូǄត់ៃថƂឈប់សƙǋកសƙǋប់ǋƃ ស់ǕជីវកមƗ 

 

 9  

ចំǁយេល́Ƴរដឹកជȥƅូ នេដ́មƓីƙបមូលផលិតផលǂមភូមិ   
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ចំǁយេល́កែនƚងǒƒ ក់េǷេដ́មƓីអេងžតពិពណ៌ǉណិជƅកមƗវតƏុសិបƓកមƗកƒុង
ទីƙកȩង 

 

 9  

កƙǋលតុថƗីកƒុងតូប 

 

 9  

កៃȜនƎ 

 

 9  

សȦƈ ថƗីសƙǋប់ទូǂំង 

 

 9  

ប័ណƍǕជីវកមƗែដលǋនǒƚ ក 

 

 9  

ƙបអប់ជ័រǋនគƙមបេដ́មƓីដឹកជȥƅូ នផលិតផលេǵផǜរ 

 

 9  

Ƴរេវចខƃប់ផលិតផល 

 

9   

 

 

ƙតȪវរកǜចំǁយǈƐ ល់ខƚួនេចញពីគណនីǕជីវកមƗ។   ឧ.   ǋƃ ស់ǕជីវកមƗទិញរ ៉ូបថƗី
មួយពីតូបកƒុងទីផǜរ   និងដកƙǇក់េចញពីធុងƙǇក់របស់Ƶត់។   េនះមិនែមនƺƳរ
អនុវតƎលơេឡ́យ   ƙបសិនេប́អƒកមិនǇនកត់ƙǂ   និងទូǄត់សងវញិ។   ƳរទូǄត់
សនƎិសុខសងƀម   និងពនƑេល́ǕជីវកមƗគួរដកេចញពីគណនី
ǕជីវកមƗសƙǋប់ǋƃ ស់ǕជីវកមƗ  និងនិេǌជិតេពញេǋ៉ង។ 

កំណត់សǋƀ ល់ 
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ǂǍង  ៣.២.៣  ៖  ចំǁយអេថរ  (វតƏុǅតុេដ́ម) 

វតƏុǅតុេដ́ម បរǋិណ ៃថƚ/ឯកǂ ចំǁយ/ផលិតផល 

េសǙងពណ៌េǂƒ ត
ǋនេǇះពុមƕǒƚ ក 

1 $10 សƙǋប់ 100 $0.10 

ǒƚ កបកបិទ 1 $5 សƙǋប់ 100 $0.05 

ចំǁយសរុប
េល́ផលិតផលមួយ 

$0.15 

សរុប/ែខ 18.8 (យកេចញពីƳរគណǆពីមុន) 

ចំǁយ/ែខ $2.28 សƙǋប់ចំǁយអេថរេល́វតƏុǅតុេដ́ម 

ចំǁយអេថរ  ៖  វតƏុǅតុេដ́ម 
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ǂǍង  ៣.២.៤  ៖  ចំǁយអេថរ  (វតƏុǅតុេដ́ម) 

វតƏុǅតុេដ́ម បរǋិណ ៃថƚ/ឯកǂ ចំǁយ/ផលិតផល 

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

ចំǁយសរុប
េល́ផលិតផលមួយ 

 

សរុប/ែខ  

ចំǁយ/ែខ  
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x រកǜកំណត់ƙǂចំǁយǄំងេនះ 

x ƙបសិនេប́អƒកǕចេǵទិញវតƏុǅតុផលិតផលេǷទីផǜរǇន   (ឧ.   Ǉវអងžរ)  
អƒកǕចផƎល់ចំǁយសƙǋប់អƒកផលិតǇន   (សិបƓករ)។   ƙតȪវដឹងពី
ចំǁយផលិតកមƗ  និងចរƸ 

x ពិនិតƘ   និងទទួលǇនសƙមង់តៃមƚសƙǋប់វតƏុៃថƚៗែដលអƒកƙតȪវទិញ   សំុ
បȥƃុ ះតៃមƚសƙǋប់Ƴរទិញដំុ 

x សរេសរ   ឬគូរអƛីែដលអƒកចង់ផលិត   ឬេǇះពុមƕ   (សȦƈ    ប័ណƍព័ត៌ǋន  ǒƚ ក)។  
ដូេចƒះ   ƙបសិនេប́ǋនកំហុស   អƒកមិនƸំǇច់ទូǄត់សងេឡ́យ។   ឧ.   ƙបសិនេប́
សȦƈ Ǔងខុសេលខទូរស័ពƐ។ 

 

 

ǂǍង  ៣.២.៥  ៖  ចំǁយអេថរ  (កǋƚ ំងពលកមƗ/ƙǇក់ឈƒួល) 

នរǁខƚះ? 

 

កƒុងមួយែខ អƙǂ ចំǁយ/ែខ 

ខƇុំ 

5 េǋ៉ង/ៃថƂ x 6 

ៃថƂ/សǇƎ ហ៍ x 4 

សǇƎ ហ៍/ែខ = 120 

េǋ៉ង 

$1 /េǋ៉ង $120 

អƒកƙគប់ƙគងទូកƒុង
ចំណតǔនƙកȩង 

Ǉ៉ន់ǒƗ នƳរលក់ 

10/ែខៃនផលិតផល
ែដលǋនតៃមƚ $1.5 

(េចញពីƳរគណǆ
ពីមុន) = $15 

10% ៃនទំនិញលក់ $1.50 

ចំǁយអេថរេល́
កǋƚ ំងពលកមƗ/ែខ 

 

គនƚឹះ 

ចំǁយអេថរ  ៖  កǋƚ ំងពលកមƗ 
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ǂǍង  ៣.២.៦  ៖  ចំǁយអេថរ  (កǋƚ ំងពលកមƗ/ƙǇក់ឈƒួល) 

នរǁខƚះ? 

 

កƒុងមួយែខ អƙǂ ចំǁយ/ែខ 

ខƇុំ 

 

   

បុគƀលិក 

 

   

ចំណុចលក់ទី  ១     

ចំណុចលក់ទី  ២    

ចំណុចលក់ទី  ៣    

ចំǁយ/ែខ  

 

 

 

x Ǌគរយសƙǋប់អƒកƙគប់ƙគងទូចំណតǔនƙកȩង   Ǖចបȥƃូ លƺƳរគណǆ
ចំǁយេល́វតƏុǅតុេដ́ម   បុ៉ែនƎǏគួរƸត់ទុកƺចំǁយេល́កǋƚ ំងពលកមƗ។  
ǂមវធីិǁក៏េƽយ  ǏេǷែតƺចំǁយអេថរ។ 

x រកǜƙǇក់ឈƒួលរបស់អƒកឲƘេǷǄប   េǷេពលអƒកបេងžˊតǕជីវកមƗថƗី    និងេǷ
េពលែដលអƒកពƙងីកǕជីវកមƗេǵកƒុងតំបន់  ឬដំǁក់ƳលថƗី។ 

x បុគƀលិកទទួលǇនƙǇក់ឈƒួលǂមេǋ៉ង   គឺលơសƙǋប់ǕជីវកមƗƺងƙǇក់
េបȢវតƞរƙ៍បƸំែខ  េƙǉះអƒកƙƵន់ែតទូǄត់េǷេពលេធƛˊƳរបុ៉េǁƍ ះ។ 

x េǷេពលអƒកបេងžˊតǕជីវកមƗ   េហ́យអƒកƸប់េផƎˊមទទួលǇនƙǇក់ចំេណញ  
សូមពិƸរǁពីƳរផƎល់ƙǇក់េបȢវតƞរដ៍ល់បុគƀលិកេǒƗ ះƙតង់។   អƒកនឹង
ទទួលខុសƙតȪវេល́ƳរផƎល់ƳរទូǄត់សƙǋប់ៃថƂឈប់សƙǋក   និង

គនƚឹះ 
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អតƏƙបេǌជន៍ƳរƷរេផƞងេទȢត   (ឧ.   សុខǊព   សនƎិសុខសងƀម   សƙǋក
ǋតុǊព។ល។)   បុ៉ែនƎអƒកនឹងេធƛˊេរȟងƙតឹមƙតȪវ   េហ́យពួកេគនឹងƳន់ែតេធƛˊƳរ
េƽយƙបសិទƑǊព។   េƙǤពីេនះ   អƒកǕចពិƸរǁពីƙǇក់ឈƒួលេƵលǂមែខ  
េƽយǋនǊគរយកៃƙមេជ́ងǒរសƙǋប់ផលិតផលែដលលក់ƽច់។ 

 

 

ǂǍង  ៣.២.៧  ៖  ចំǁយេថរ 

ែផƒក តៃមƚទិញ ចំនួនែខ ចំǁយ/ែខ 

ƳរជួលƙបƸំែខ
សƙǋប់បុគƀលិកផǜរ  

- - $4.00 

ƳរជួលទូǂំងƙបƸំែខ
កƒុងǓងƳេហƛ 

- - $1.00 

តុសƙǋប់តូបកƒុងផǜរ $10 24 $0.4 

ប័ណƍព័ត៌ǋនǕជីវកមƗ $5 12 $0.2 

សȦƈ សƙǋប់តូបកƒុង
ផǜរ 

$10 24 $0.4 

សȦƈ សƙǋប់Ǔង
Ƴេហƛ 

$2 24 $0.8 

សȦƈ សƙǋប់ទូកƒុង
ចំណតǔនƙកȩង 

$2 24 $0.8 

េធƛˊ ដំេណ́រេǵអƒកផលិត  
(មƎង/ែខ) 

- - $8.00 

ចំǁយេថរ/ែខ $15.6  

 

  

ចំǁយេថរ 
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ǂǍង  ៣.២.៨  ៖  ចំǁយេថរ 

ែផƒក តៃមƚទិញ ចំនួនែខ ចំǁយ/ែខ 

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

ចំǁយេថរ/ែខ  
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x េǷេពលអƒកƸប់េផƎˊមǕជីវកមƗƺេល́កដំបូង   ឬពƙងីកǕជីវកមƗ   អƒកƙតȪវ
ចំǁយƙǇក់េល́ចំǁយេថរ។   ǋនន័យǃ   អƒកƙតȪវែបងែចកǊគរយ
ចំǁយសƙǋប់ផលិតផលនីមួយៗ   ែដលអƒកលក់ƙបកបេƽយƙបសិទƑǊព  
េƽយបែនƏមǏេល́តៃមƚលក់។ 

x ƙបសិនេប́អƒកបែនƏមចំǁយរបស់អƒក   (េថរ   និងអេថរ)   េល́តៃមƚទិញ   អƒក
នឹងǇនដឹងពីេƵលបំណងរបស់អƒកកƒុងƳរលក់ផលិតផល   េដ́មƓីឲƘអƒកǍប់
បȥƃូ លចំǁយǄំងអស់។ 

x ចំǁយេថរមួយចំនួនƙតȪវǇនែបងែចកេរȢងǍល់ែខ  ឬសǇƎ ហ៍   ដូចƺ  Ƴរជួល  
ឬƳរេធƛˊដំេណ́រ   បុ៉ែនƎអƒកេផƞងេទȢតែបងែចកេល́សពី   ១   ែខ   េដ́មƓីឲƘអƒកǕច
គណǆចំǁយេƽយែផơកេល́ǕយុƳលរបស់វតƏុ   (ឧ.   តុǕចេƙប́ƙǇស់Ǉន  
២-៣  ƹƒ ំ)។ 

 

 

ǂǍង  ៣.២.៩  ៖  គំរូចំǁយសរុប/ែខ 

ƙបេភទចំǁយ ចំǁយសរុប/ែខ 

វតƏុǅតុេដ́ម  (អេថរ) $2.26 

ចំǁយេល́កǋƚ ំងពលកមƗ  (អេថរ) $121.50 

ចំǁយទូេǵ  (េថរ) $15.6 

ចំǁយសរុប/ែខ $139.36 

ៃថƚ x Ƴរលក់ - ចំǁយ = ƙǇក់ចំេណញ 

គនƚឹះ 

ចំǁយសរុប 
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ជំǓនទី  ១ 

ៃថƚ 

 

X 

Ƴរលក់ 

 

= Ƴរលក់ƙបƸំែខ 

$1.50  104  $156.00 

ជំǓនទី  ២ 

Ƴរលក់ƙបƸំ
ែខ 

_ 

ចំǁយ 

 

= ƙǇក់ចំេណញ 

$156.00  $139.36  $17.00 

 

 

 

េយ́ងƙƵន់ែតǇនេƙប́ƙǇស់Ƴរលក់របស់អƒកេǷផǜរǍƙតីៃថƂេȃរបុ៉៍េǁƍ ះ។   អƒកƙតȪវ
េធƛˊƳរគណǆដូចƵƒ េនះសƙǋប់ចំណុចលក់េផƞងេទȢត   (ឧ.   ទូកƒុងចំណតǔនƙកȩង  
និងទូǂំងកƒុងǓងƳេហƛ)។ 

 

ǂǍង  ៣.២.១០  ៖  ចំǁយសរុប/ែខ 

ƙបេភទចំǁយ ចំǁយសរុប/ែខ 

វតƏុǅតុេដ́ម  (អេថរ)  

ចំǁយេល́កǋƚ ំងពលកមƗ  (អេថរ)  

ចំǁយទូេǵ  (េថរ)  

ចំǁយសរុប/ែខ  

ៃថƚ x Ƴរលក់ - ចំǁយ = ƙǇក់ចំេណញ 

សǋƀ ល់ 
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ជំǓនទី  ១ 

ៃថƚ 

 

X 

Ƴរលក់ 

 

= Ƴរលក់ƙបƸំែខ 

     

ជំǓនទី  ២ 

Ƴរលក់ƙបƸំ
ែខ 

_ 

ចំǁយ 

 

= ƙǇក់ចំេណញ 

     

 

៣.៣.  ƙបព័នƑǂមƽន  និងកត់ƙǂ 

កƒុងែផƒកេនះៃនឯកǒរជំនួយǒƗ រតី   េយ́ងនឹងេǈƎ តេល́គំរូឯកǒរហិរȥƈវតƏុ
មួយចំនួនែដលេយ́ងǕចេƙប́ƙǇស់ƺƙបព័នƑហិរȥƈវតƏុសƙǋប់ǕជីវកមƗ  ែដលរួមǋន  ៖ 

x ប័ណƍសƎុកផលិតផល 

x ƙបព័នƑកត់ƙǂចូលបȥƅ ី 

x បȥƅ ីǒច់ƙǇក់ 

x វកិžយបƙតលក់ 

x វកិžយបƙតទិញ 

x បȥƅ ីចំǁយ 

x បȥƅ ីǒច់ƙǇក់បǆƐ ប់បនƞំ 

េហតុអƛីǇនƺƙបព័នƑហិរȥƈវតƏុǋនǒរៈសំƴន់? 

x ǅǆǃ   អƒកមិនេភƚចǒច់ƙǇក់ែដលេគជំǉក់   ឬƙǇក់ែដលអƒកជំǉក់
អƒកផƀត់ផƀង់  ឬអƒកផលិត 

x ផƎល់ព័ត៌ǋន  និងភសƎុǂងៃនបǍជ័យ  ឬេƺគជ័យកƒុងǕជីវកមƗ 

x ជួយអƒកƙគប់ƙគងƳន់ែតǋនƙបសិទƑǊព   មិនខƅះƴƅ យេពលេវǎ   ឬƙǇក់  
និងǋនƙបសិទƑǊព។ 
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x ដឹងពីសƎុកែដលអƒកǋន   និងេពលែដលƙតȪវកមƗង់សƎុកថƗី    េដ́មƓីកំុឲƘអƒក
អស់សƎុក   េហ́យអƒកផƎល់េពលេវǎដល់អƒកផលិតកƒុងƳរបេងžˊតសƎុកថƗី  
ដូចƺ  ƳរផƎល់ƳរជូនដំណឹងមួយែខមុនពីផលិតផលƙតȪវƳរ។ 

x បƷƟ ញពីនិǆƒ ƳរǉណិជƅកមƗ។   ឧ.   សǇƎ ហ៍   ឬែខែដលǇន
ƙǇក់ចំេណញេƙច́នបំផុត   (េǷេពលលក់Ǉនេƙច́នបំផុត   ឬេƺគជ័យ
ៃនយុទƑǆƳរេធƛˊទីផǜរ)។   ព័ត៌ǋនǄំងេនះជួយអƒកកƒុងƳរេǈƎ តេល́Ƴរ
លក់  និងទទួលǇនƙបសិទƑǊពបំផុតកƒុងǕជីវកមƗ។ 

x ǋនǒរៈសំƴន់  ƙបសិនេប́អƒកចង់ខƃីƙǇក់  ឬƳរƵំƙទែផƒកហិរȥƈវតƏុ។ 

 

 

ƳរទទួលǇនព័ត៌ǋនថƗីៗពីឯកǒរ   និងƙបព័នƑហិរȥƈវតƏុមិនែមនƺេរȟង
Ʒយȯសȫលេឡ́យ។ 

x បេងžˊតទǋƚ ប់លơេƽយេរȢបចំឯកǒរǕជីវកមƗ   និងបȥƃូ លព័ត៌ǋនǍល់ៃថƂ   ឬ
ǌ៉ងេǓចǁស់េរȢងǍល់សǇƎ ហ៍ 

x Ƹត់ទុកឯកǒរǄំងេǆះƺែផƒកមួយៃនǕជីវកមƗ   ដូចƺ   Ƴរដំេឡ́ងតូ
បកƒុងផǜរ  និងƳរែបងែចកេពលេវǎសƙǋប់កិចƃƳរេនះ។ 

x េǷេពលបំេពញƳរƷរេនះƳន់ែតេƙច́ន  អƒកនឹងƳន់ែតǋនƙបសិទƑǊព។ 

x ȯǒវƙƺវǂមអីុនេធ́រណិត   េដ́មƓីដឹងពីƳរបƷƟ ញƺក់ែសƎងមួយចំនួនអំពី
Ƴរកត់ƙǂចូលបȥƅ ី  និងƳរេរȢបចំគណេនយƘ។ 

  

គនƚឹះ 
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ǂǍង  ៣.២.១១  ៖  ƙបព័នƑǂមƽន  និងកត់ƙǂ 

វǅិនលơបំផុតៃនƳរƙគប់ƙគងហិរȥƈវតƏុ   ៖ 

x រកǜƙǇក់ǕជីវកមƗឲƘេǷƽច់ពីƙǇក់ǈƐ ល់ខƚួន 

x ƙបសិនេប́អƒកǋនƙǇក់កមƃី    ƙតȪវេƙប́ƙǇស់សƙǋប់ែតǕជីវកមƗបុ៉េǁƍ ះ  
មិនែមនǈƐ ល់ខƚួនេǆះេទ។ 

x កត់ƙǂƙបតិបតƎិƳរហិរȥƈវតƏុរបស់អƒក  (េចញ-ចូល)  េរȢងǍល់ៃថƂ។ 

x គណǆƙǇក់ចំេណញ  ឬƳរƴតបង់េរȢងǍល់ែខ។ 

x េរȢបចំែផនƳរទិញ   និងចំǁយរបស់អƒក   េƽយែបងែចកƙǇក់មួយចំនួនសƙǋប់Ƴរ
ទូǄត់វកិžយបƙតធំៗƙបƸំែខ  (ឧ.  Ƴរជួល)។ 

x ƙតȪវដឹងពីសƎុក  និងǒច់ƙǇក់  េដ́មƓីកំុឲƘǇត់បង់  ខូចƴត  ឬេƸរលួច។ 

x ƙគប់ƙគងƳរលក់ǂមឥណǄនរបស់អƒក   (ឧ.   កត់ƙǂផលិតផល   និងសƎុកែដលផƎល់ដល់
អƒកេផƞងេƽយមិនǋនƳរទូǄត់  ដូចƺ  Ƴរលក់កƒុងǓងƳេហƛ  ឬចំណតǔនƙកȩង)។ 

ƳរវនិិេǌគកƒុងǕជីវកមƗ  ៖ 

x ƙǇក់កមƃីǕចǋនǒរៈƙបេǌជន៍េǷេពលƸប់េផƎˊមǕជីវកមƗ   និងពƙងីកǕជីវកមƗ។   ƙតȪវខƃី
ƙǇក់សƙǋប់ែតករណីƸំǇច់បុ៉េǁƍ ះ។ 

x ƙǇក់កមƃី មិនគួរƙតȪវǇនេƙប́ƙǇស់េដ́មƓីបំេពញចេǆƚ ះខƛះƴត   េǷេពល
ǕជីវកមƗបǍជ័យេឡ́យ  េƙǉះƳរទូǄត់ƳរƙǇក់នឹងបេងžˊនƳរខƛះƴតេǆះ។ 

x េƙប́ƙǇស់ƙǇក់េបȢវតƞររ៍បស់អƒកមួយចំនួនេដ́មƓីវនិិេǌគេឡ́ងវញិកƒុងǕជីវកមƗ  និងពƙងីក។ 

េƙប́ƙǇស់ƙបព័នƑេរȢបចំគណេនយƘƺƙបអប់េដ́មƓីƙគប់ƙគងǒច់ƙǇក់  ៖ 

x ជួយេរȢបចំែផនƳរ  ǂមƽន  និងƙគប់ƙគងǒច់ƙǇក់  (ǕជីវកមƗ  និងǈƐ ល់ខƚួន) 

x េƙប́ƙǇស់ƙបព័នƑƺƙបអប់  ៣ 

x ǒច់ƙǇក់ចូល 

x ចំǁយកƒុងǕជីវកមƗ 

x ចំǁយǈƐ ល់ខƚួន 

x សូមេម́លឯកǒរគំរូ។ 

Ƴរǂមƽន  និងƙគប់ƙគងƳរƴតបង់  -  បȦƟ ទូេǵ  ៖ 

x ផលិតផលǋនគុណǊពមិនលơ 
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x ផលិតផលខូចƴតƺកំហុសរបស់អƒកផលិត   ឬƺកំហុសរបស់អƒក   ǉក់ព័នƑនឹងƳរ
រកǜទុកផលិតផលមិនǇនលơ 

x ƙǇក់កមƃី មិនƙតȪវǇនេƙប́ƙǇស់សƙǋប់ែតǕជីវកមƗេǆះេទ  (េƙប́ƙǇស់ǈƐ ល់ខƚួន) 

x ផលិតផលលក់មិនƽច់   ឬǋនតƙមȪវƳរǄប   (ƳរទិញមិនƙតឹមƙតȪវ   មិនǋនƳរពិនិតƘ
តƙមȪវƳរ) 

x ផលិតផល   និង/ឬ   ƙǇក់ƙតȪវǇនេƸរលួច។   រកǜកំណត់ƙǂƺǎយលកſណ៍អកƞរ  Ƹក់េǒរ  
និង/ឬ  ទុកƙǇក់ƺសǋƂ ត់ 

x ƙបសិនេប́អƒកជំǉក់ƙǇក់   សូមƙពមេƙពȣងេល́ƳលបរេិចƄទទូǄត់សង   បǆƐ ប់មកǂមƽន
ƺƙបƸំ។ 

Ƴរǂមƽន  និងƙគប់ƙគងឥណǄន  (Ƴរលក់)  ៖ 

x Ǆំងេនះƺចំណុចសំƴន់   េƙǉះេǷេពលអƒកលក់ផលិតផលេƽយមិនទទួលǇនƳរទូǄត់  
ǋនន័យǃ  អƒកƴតបង់។ 

x Ƴរលក់ǂមឥណǄនបងžǓនិភ័យ។  អƒកគួរបេȥƃ ȣសƳរលក់ƙបេភទេនះ។ 

x ƙបសិនេប́អƒកƙតȪវផƎល់ឥណǄន  សូមǏយតៃមƚេǵǂមបុគƀល  និងƳលៈេទសៈរបស់ពួកេគ។ 

x កត់ƙǂឥណǄន។  សរេសរពីបុគƀល  ទឹកƙǇក់  និងƳលបរេិចƄទសង។ 

x េសƒˊឲƘបុគƀលេǆះតមžល់វតƏុǋនតៃមƚƙបǓក់ƙបែហលƵƒ   (ឧ.  ǆឡិƳរៃដ  ឬឯកǒរមូ៉តូ)។ 

x ពិƸរǁពីƳរកំណត់ៃថƚខƕស់សƙǋប់ផលិតផលឥណǄន   និងរកǜទុកǒច់ƙǇក់បែនƏម
េƽយែឡក  កƒុងករណីអƒកទិញមិនសងƙǇក់ជំǉក់។ 

Ƴរƙគប់ƙគងសƎុកផលិតផល  ៖ 

x កត់ƙǂǍល់ƳរទិញសƎុកេដ́មƓីបȥƃូ លƳលបរេិចƄទ  េលខ  ID  ផលិតផល  ចំនួនផលិតផលទិញ 

x កត់ƙǂǍល់Ƴរលក់សƎុកǄំងអស់េដ́មƓីបȥƃូ លƳលបរេិចƄទ   អតិថិជន  
ƙǇក់ទទួលǇន/ឥណǄនែដលផƎល់ឲƘ  និងចំនួនផលិតផល 

x រកǜឲƘសƎុកǋនតុលƘǊព   េដ́មƓីឲƘអƒកǇនដឹងពីអƛីែដលអƒកǇនទិញƙគប់េពល   អƛី ែដល
អƒកǇនលក់  និងអƛី ែដលអƒកǋនកƒុងសƎុក 

x ƙតȪវƸំǃ   សƎុកែដលǋន   (ទិញ   បុ៉ែនƎមិនǄន់Ǉនលក់េចញ)   គឺƺƙទពƘសកមƗǕជីវកមƗ  
េហ́យƙទពƘសកមƗƺែផƒកៃនកមƗសិទƑិកƒុងǕជីវកមƗ។   ដូេចƒះ   សូមƸត់ទុកǏដូចǒច់ƙǇក់របស់
អƒក។ 
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ǂǍង  ៣.២.១២  ៖  ƙបព័នƑកក់ទុក 

ƙបព័នƑកត់ƙǂចូល
បȥƅ ីសំƴន់ៗ 

និយមន័យ 

បȥƅ ីǒច់ƙǇក់ ƺវធីិកត់ƙǂចូលបȥƅ ីដ៏សំƴន់េដ́មƓីកត់ƙǂƙǇក់ចំណូល  និងចំǁយ
ែដលƙតȪវǋនបȥƅ ីǒច់ƙǇក់  និងǋ៉សីុនគិតេលខ។  មិនǋនƳរកត់ƙǂ
ពីƙទពƘសកមƗ  បំណុល  និងƙទពƘǋƃ ស់ដូចកƒុងេសȢវេǻបȥƅ ីធំេឡˊយ។  ដូេចƒះ  Ǐ
មិនǕចេƙប́ƙǇស់េដ́មƓីបេងžˊតƺǂǍងតុលƘƳរហិរȥƈវតƏុǇនេឡˊយ។  េនះ
មិនែមនƺបȦƟ សƙǋប់ǕជីវកមƗƴƒ តតូចេឡ́យ។ 

វកិžយបƙតលក់ ƺវធីិកត់ƙǂចូលបȥƅ ីដ៏សំƴន់េដ́មƓីកត់ƙǂអƒកទិញផលិតផល  
និងអƒកជំǉក់ƙǇក់។  វកិžយបƙតលក់នឹងƙតȪវផƎល់ឲƘអƒកែដលទិញដំុពីអƒក។  ឧ.  
មិនែមនƺអƒកទិញេƽយបង់ƙǇក់ǂមទីផǜរេឡ́យ។  ǏǕចេƙប́ƙǇស់
សƙǋប់ផƎល់Ƴរបȥƃុ ះតៃមƚសƙǋប់ƳរទូǄត់េលȟន។  អតិថិជនផƎល់វកិžយបƙត
ទូǄត់  េដ́មƓីឲƘអƒកដឹងពីអƒកបង់ƙǇក់។  ƙបƳរលơបំផុតƙតȪវǋនឯកǒរពីរ  
េចញ  និងទូǄត់។  សរេសរវកិžយបƙត  និងរកǜចǙប់ចមƚងកƒុងឯកǒរេចញ។  
េǷេពលអƒកទទួលǇនƳរទូǄត់  សូមសរេសរǉកƘ  “បង់ƙǇក់”  េលˊ
វកិžយបƙត  រួចƽក់Ǐកƒុងឯកǒរបង់ƙǇក់។ 

ƳរបȦƅ ទិញ ƺវធីិកត់ƙǂចូលបȥƅ ីដ៏សំƴន់េដ́មƓីកត់ƙǂអƛីែដលអƒកǇនទិញ  (ឧ.  សƎុក  
េƙគȠងបរƳិſ រ)  និងƙǇក់ែដលអƒកជំǉក់  (ឧ.  ចំǁយកƒុងǕជីវកមƗ)។  Ǖជីវករ  
ឬអƒកផƀត់ផƀង់  (សិបƓករ)  ែដលអƒកជំǉក់ƙǇក់  េȄǃ  ឥណǄយក។  អƒកǕច
រកǜចំណុចǄំងេនះកƒុងឯកǒរពីរ  ៖  េចញ  និងបង់ƙǇក់។  ǋƃ ស់ǕជីវកមƗគួរ
ƙគប់ƙគងវកិžយបƙតទិញǄំងអស់េƽយǅǆǃ  ៃថƚƙតȪវǇនƙពមេƙពȣងƺមួយ
អƒកផƀត់ផƀង់ƺមុន  និងƙតȪវǇនពិនិតƘេធȢបនឹងវកិžយបƙតរបស់អƒកផƀត់ផƀង់  
េǷេពលទំនិញមកដល់  េǉលគឺǏគួរែតƙតȪវƵƒ នឹងƳរេរȢបǍប់  បរǋិណ  និង
តៃមƚ។  ƙបសិនេប́ǋនǊពខុសƵƒ   អƒកគួរផƎល់ដំណឹងដល់អƒកផƀត់ផƀង់Ǌƚ ម។  
អƒកǕចេƙប́ƙǇស់គំរូឯកǒរគណនីសƙǋប់បង់  េដ́មƓីសេងſបពីƳរបȦƅ ទិញ
ែដលបƷƟ ញពីទឹកƙǇក់ជំǉក់  និងƳលបរេិចƄទទូǄត់។ 

បȥƅ ីចំǁយ  និង
បƷž ន់ៃដ 

ƺវធីិកត់ƙǂចូលបȥƅ ីដ៏សំƴន់េដ́មƓីកត់ƙǂពីƳរបង់ƙǇក់កƒុងǕជីវកមƗ
ǉក់ព័នƑនឹងចំǁយែដលƙតȪវទូǄត់ជំនួសមុខឲƘǕជីវកមƗ។  ឧ.  ƙបសិនេប́អƒក
េសƒˊឲƘមិតƎភកƎិ ƙបមូលƳរកមƗង់របស់អƒកពីអƒកផƀត់ផƀង់កƒុងេពលែដលƵត់កំពុង
ចុះេǵតំបន់ែដលអƒកនឹងទូǄត់ចំǁយេដ́មƓីƙគបដណƎ ប់េល́ចំǁយមួយ
ចំនួនរបស់Ƶត់។  បƷž ន់ៃដ  ដូចƺសំបុƙតǔនƙកȩងគួរǋនចំǁយ



អងƀƳរអនƎរƺតិƴងƳរƷរ – កមƗវធីិƳរƙបកួតƙបែជងវស័ិយǕជីវកមƗƴƒ តតូចេǷǕǒ៊ន 

 

61 

 

 

 

ǂǍង  ៣.២.១៣  ៖  គំរូƳរកត់ƙǂចូលបȥƅ ី  ៖  បȥƅ ីǒច់ƙǇក់ 

ƙបព័នƑ  ៣  ƙបអប់  (ƙǇក់េចញ  និងចូលកƒុងǕជីវកមƗ  និងǒច់ƙǇក់ǈƐ ល់ខƚួន) 

ែខ: មកǍ 

ƹƒ ំ: 2014 

ƳរេរȢបǍប់ ƙǇក់ចូល
កƒុង
ǕជីវកមƗ 

ƙǇក់េចញ
ពីǕជីវកមƗ 

ចំǁយǈƐ ល់ខƚួន សមតុលƘ 

01.01 ƙǇក់កមƃី
េដ́មƓីបេងžˊតǕជីវកមƗ 

 

1000.00    

01.01 Ƴរេធƛˊ ដំេណ́រេǵ
អƒកផលិតកƒុងភូមិ 

 8.00 

 

  

Ǆំងេនះ។  ǕជីវកមƗǕចេចញបƷž ន់ៃដសƙǋប់ទំនិញលក់េចញដល់អតិថិជន
Ǉន។ 

ǒច់ƙǇក់បǆƐ ប់បនƞំ   ƺវធីិកត់ƙǂចូលបȥƅ ីដ៏សំƴន់េដ́មƓីកត់ƙǂƳរទូǄត់ǒច់ƙǇក់
បǆƐ ប់បនƞំសƙǋប់ែផƒក/មុខកƒុងǕជីវកមƗƙបƸំៃថƂ  ដូចƺ  ែត  និងƳតទូរស័ពƐ។  
ƙបអប់ǒច់ƙǇក់បǆƐ ប់បនƞំǕចេƙប́ƙǇស់សƙǋប់រកǜ
ទុកǒច់ƙǇក់ទទួលǇនពីអតិថិជន។  អƒកƸប់េផƎˊមពីលុយǍយកƒុង
ǒច់ƙǇក់បǆƐ ប់បនƞំ  (ឧ.  ៥០  ដុǎƚ )។  Ǎល់ƙបតិបតƎិƳរǄំងអស់  (េចញ  
និងចូល)  ƙតȪវǇនកត់ƙǂកƒុងសកſីបƙតេបǔែដលƙតȪវǇនបȥƃូ ល
េǵកƒុងេសȢវេǻបȥƅ ីǒច់ƙǇក់បǆƐ ប់បនƞំ។  េǷចុងែខ  អƒក  “បែនƏមចូល”  
ƙបអប់ǒច់ƙǇក់បǆƐ ប់បនƞំឲƘេǷƙតឹមទឹកƙǇក់Ǎយដំបូង  (៥០  ដុǎƚ )។ 

ប័ណƍƙគប់ƙគងសƎុក ƺវធីិកត់ƙǂចូលបȥƅ ីដ៏សំƴន់េដ́មƓីកត់ƙǂព័ត៌ǋនលមơិតពីសƎុករបស់អƒក  (ឧ.  
វតƏុ ែដលǇនទិញ)។  ƙតȪវƸំǃ  សƎុកគឺƺƙǇក់។  ប័ណƍសƎុកនឹងកត់ƙǂ
បរǋិណសƎុកែដលǇនទិញកƒុងអំឡុងេពលមួយ  េដ́មƓីឲƘអƒកǋនព័ត៌ǋនពី
ផលិតផលលក់ƽច់បំផុត។  ǏនឹងរលឹំកអƒកពីេពលែដលƙតȪវកមƗង់  
េដ́មƓីកំុឲƘƽច់សƎុក  េហˊយǏǕចេƙប́ƙǇស់េដ́មƓីបƷƟ ញពីƳរលួច  ឬƳរ
ខូចƴត។ 

បȥƅ ីǒច់ƙǇក់ 
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01.01 ទិញផលិតផល (80 x $1) 

 

 80.00   

03.01 ƳរជួលតូបេǷែខមកǍ 

 

 4.00   

03.01 ƳរជួលទូǂំងេǷែខមកǍ 

 

 1.00   

03.01 តុសƙǋប់លក់ផលិតផល 

 

 10.00*   

03.01 ប័ណƍផƞពƛផǜយǉណិជƅកមƗ 

 

 5.00*   

03.01 សȦƈ  ($10 និង 2 x $2) 

 

 14.00*   

04.01 Ƴរលក់ផលិតផល 

សǇƎ ហ៍ទី 1 - 15 x $1.50 

22.50    

11.01 Ƴរលក់ផលិតផល 

សǇƎ ហ៍ទី 2 - 22 x $1.50 

33.00    

18.01 Ƴរលក់ផលិតផល 

សǇƎ ហ៍ទី 3 - 23 x $1.50 

34.50    

25.01 Ƴរលក់ផលិតផល 

សǇƎ ហ៍ទី 4 - 20 x £1.50 

30.00    

26.01 ƙǇក់ឈƒួលរបស់ខƇុំ (5 េǋ៉ង 

x 6 ៃថƂ x 4 សǇƎ ហ៍ 

កƒុងតៃមƚ $1/េǋ៉ង) 

  $120.00  

សរុប  $1120.00 $122.00 $120.00 $878.00 

 

គំរូ  ៖  ƳរវǊិគហិរȥƈវតƏុ 
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x ƙǇក់េចញគឺ  ១២២  ដុǎƚ   (ចំǁយកƒុងǕជីវកមƗ)  +  ១២០  ដុǎƚ   (ƙǇក់ឈƒួល) 

x ផលិតផលចំនួន   ៨០   ƙតȪវǇនលក់កƒុងែខេនះ។   អƒកបង់   ១   ដុǎƚ /ផលិតផល  
និងលក់កƒុងតៃមƚ   ១,៥០   ដុǎƚ    ែដលេធƛˊឲƘអƒកចំេណញǇន   ៤០   ដុǎƚ ។  
បǆƐ ប់មក  អƒកƙតȪវដកចំǁយƙបƸំែខ   (១៣៩,៣៦   ដុǎƚ    ែដលǇនǇ៉ន់ǒƗ ន
កƒុងសកមƗǊពមុន  ៖  េនះƺតួេលខែដលរួមបȥƃូ លƙǇក់ឈƒួល  ១២០  ដុǎƚ )។ 

x អƒកǋនទុនវនិិេǌគ   (១.០០០   ដុǎƚ )   ែដលអƒកនឹងǕចទូǄត់សង   េǷេពល
ǕជីវកមƗដំេណ́រƳរលơ   េហ́យអƒកទទួលǇនƙǇក់ឈƒួល   ១២០   ដុǎƚ ។  
ƙបសិនេប́អƒកមិនគិតƙǇក់ឈƒួលសƙǋប់រយៈេពល   ៣   ែខដំបូង   ខណៈេពល
កំពុងបេងžˊតអតិថិជន  តួេលខេនះមិនេƸទƺបȦƟ េឡ́យ។ 

x េƙǤពីេនះ   អƒកǇនបង់ƙǇក់   ២៩   ដុǎƚ សƙǋប់ចំǁយេថរ   (តុ   សȦƈ    ប័ណƍ
ព័ត៌ǋន)  ែដលǕចេƙប́ƙǇស់ƺេƙច́នែខ  បុ៉ែនƎǏǋនេǷែខែដលអƒកǇនទិញ។ 

x េǷេពលអƒកកត់ƙǂចូលបȥƅ ីសƙǋប់ែខបǆƐ ប់   (កុមƖៈ)   សូមគណǆ   ៨៧៨  
ដុǎƚ    និងបȥƃូ លកƒុងែផƒកេល́ៃនកូេǔនទី  ១   (ឧ.   ទីǂំងតួេលខ  ១.០០០   ដុǎƚ
កƒុងǂǍងƴងេល́)។  េនះƺសមតុលƘƸប់េផƎˊមƙបƸំែខថƗីរបស់អƒក។ 

 

ǂǍង  ៣.២.  ១៤  ៖  Ƴរកត់ƙǂចូលបȥƅ ី  -  បȥƅ ីǒច់ƙǇក់ 

ែខ 

ƹƒ ំ 

ƳរេរȢបǍប់ ƙǇក់ចូល
កƒុង
ǕជីវកមƗ 

ƙǇក់េចញ
ពីǕជីវកមƗ 

ចំǁយǈƐ ល់ខƚួន សមតុលƘ 

01st      

2nd      

3rd      

4th      

5th      

6th      

7th      
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8th      

9th      

10th      

11th      

12th      

13th      

14th      

15th      

16th      

17th      

18th      

19th      

20th      

21st      

22nd      

23rd      

24th      

25th      

26th      

27th      

28th      

29th      

30th      

31st      

សរុប      
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ǂǍង  ៣.២.១៥  ៖  វកិžយបƙតលក់ 

វកិžយបƙតលក់ 

ƳលបរេិចƄទ  ៖ េលខវកិžយបƙត  ៖ 

េផƇˊជូន  ៖ ពី  ៖ 

 

 

 

 

 

 

 

បរǋិណ ƳរេរȢបǍប់ ៃថƚ/ឯកǂ ចំǁយ 

    

    

    

    

    

    

 

មតិេǌបល់  ៖ 

 

 

 

 

សរុបរង  ៖ 

 

បȥƃុ ះតៃមƚ  ៖ 

 

ពនƑ  ៖ 

វកិžយបƙតលក់ 
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ƙǇក់ជំǉក់សរុប  ៖ 

 

ƳលបរេិចƄទបង់ƙǇក់  ៖ 

គណនីធǆƵរ  ៖ 

ƳរƙǇក់ __% កƒុងមួយƹƒ ំនឹងƙតȪវǇនបូកបែនƏមេល́ƳរទូǄត់យឺត។ 

Ƴត់េចញ 

ƳរេផƇˊ ƙǇក់ េƻƗ ះអតិថិជន  ៖ 

 

េលខវកិžយបƙត  ៖ 

 

ƙǇក់ែដលǇនបង់  ៖ 

 

 

 

 

ǂǍង  ៣.២.១៦  ៖  Ƴរកត់ƙǂចូលបȥƅ ី  ៖  ƳរបȦƅ ទិញ 

 

(ǒƚ កសȦƈ របស់អƒក)                 ƳរកមƗង់េលខ ៖……………………………….………….. 

 

ƳលបរេិចƄទកមƗង់  ៖ ……………………………………..………… 

 

ƳលបរេិចƄទបȥƅូ នដល់  ៖ ………………………………… 

 

ƳរបȦƅ ទិញ 
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េលខផលិតផល ƳរេរȢបǍប់ពីផលិតផល បរǋិណ ៃថƚ/ឯកǂ សរុប 

 

 

    

 

 

    

 

 

    

 

 

    

 

 

    

 

 

    

 

 

    

អƒកផƀត់ផƀង់  ៖ 

 
…………………………………………………… 
 
…………………………………………………… 
 
…………………………………………………… 

អƒកទិញ  (អƒក) 
…………………………………………………… 
 
…………………………………………………… 
 
…………………………………………………… 
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មតិេǌបល់  ៖ 

 

 

 

 

សរុបរង  ៖ 

 

 

ពនƑ (អƙǂ  % ƙបសិនេប́
ǕចអនុវតƎǇន) 

 

 

ៃƙបសណីយ៍/ដឹកជȥƅូ ន 

 

 

ជំǉក់សរុប  ៖  

 

 

 

 

ǂǍង  ៣.២.១៧  ៖  ទƙមង់ចំǁយ  និងបƷž ន់ៃដ 

 

 

ƳលបរេិចƄទ ……………………………… 

ព័ត៌ǋនលមơិត  ៖ 

 

បƷž ន់ៃដ 

Ǉទ/Ƹស/េទ 

បរǋិណ 

   

 

ទƙមង់ចំǁយ  និងបƷž ន់ៃដ 
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សរុប 

 

 

 

 

បង់ƙǇក់េƽយ (ផƎិតេមៃដ  និងចុះហតƏេលƴ) 

……………………………………………………………………………………………………  

 

ទទួលƙǇក់េƽយ (ផƎិតេមៃដ  និងចុះហតƏេលƴ) 

…………………………………………………………………………………………… 
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PE 

 

ǂǍង  ៣.២.១៨  ៖  េសȢវេǻបȥƅ ីǒច់ƙǇក់បǆƐ ប់បនƞំ 

 

ែខ  ៖ 

ƳលបរេិចƄទ  ព័ត៌ǋនលមơិត ƙǇក់ចូល ƙǇក់េចញ សមតុលƘ 

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

ǒច់ƙǇក់បǆƐ ប់បនƞំ 
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ǒច់ƙǇក់សរុបេǷសល់  ៖  

ƙǇក់Ǎយ  ǒច់ƙǇក់សរុប
េǷសល់តិច 

 = ƙǇក់
បែនƏមចូល 

 

 

 

ǂǍង  ៣.២.១៩  ៖  សកſីបƙតេបǔបǆƐ ប់បនƞំ 

 

សកſីបƙតេបǔបǆƐ ប់បនƞំ 

ƳលបរេិចƄទ  ƙǇក់េចញ  

ព័ត៌ǋនលមơិត  ƙǇក់ចូល  

  សរុប  

េលខសកſីបƙត    

    

សកſីបƙតេបǔបǆƐ ប់បនƞំ 

ƳលបរេិចƄទ  ƙǇក់េចញ  

ព័ត៌ǋនលមơិត  ƙǇក់ចូល  

  សរុប  

េលខសកſីបƙត    

សកſីបƙតេបǔបǆƐ ប់បនƞំ 

ƳលបរេិចƄទ  ƙǇក់េចញ  

ព័ត៌ǋនលមơិត  ƙǇក់ចូល  

  សរុប  

េលខសកſីបƙត    
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ǂǍង  ៣.២.២០  ៖  ប័ណƍសƎុកផលិតផល 

 

េƻƗ ះផលិតផល  ៖  Ƴបូបលុយបុរស 

 

កូដផលិតផល  ៖  MW1 

 

ǕសយƽƊ នទំǆក់ទំនងរបស់អƒកផƀត់ផƀង់/អƒកផលិត  ៖ 

 

 

ƳរេរȢបǍប់  ៖ តៃមƚ  និងតៃមƚលក់ មតិេǌបល់  ៖ 

 ទិញ 

លក់ 

 

ƳលបរេិចƄទ ចូល (B/F) េចញ សមតុលƘ មតិេǌបល់  ៖ 

 

 

    

 

 

    

 

 

    

 

 

    

សƎុកផលិតផល 
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សរុប 

    

 

 

 

x អƒកǕចេƙប́ƙǇស់សនƚឹកមួយសƙǋប់ផលិតផលមួយ   និងƽក់កូដផលិតផល
ƙបសិនេប́អƒកǋនƙបេភទផលិតផលƳបូបបុរសេល́សពីមួយ។ 

x ƽក់កូដធមƗǂែដលអƒកǕចƸំǇន។   ƙបសិនេប́ផលិតផលǋនទំហំ  
តូច/មធƘម/ធំ  អƒកǕចសរេសរǃ  MWL។ 

x ƙបសិនេប́អƒកផƎល់ផលិតផលƺឥណǄន  ឬƳរលក់   ដូចែដលអƒកផƎល់ដល់អƒក
លក់ផលិតផលរបស់អƒកកƒុងǓងរបស់ពួកេគ   (ឧ.ǓងƳេហƛ   ឬ
ចំណតǔនƙកȩង)   អƒកǕចេƙប́ƙǇស់ប័ណƍេនះ   និងƽក់ព័ត៌ǋនលមơិត  
(ដូចƴងេល́**)។   ពួកេគទូǄត់ƙǇក់ឲƘអƒក   េǷេពលពួកេគǇនលក់ផលិតផល
ƽច់  បុ៉ែនƎអƒកƙតȪវកត់ƙǂសƎុក។ 

 

គនƚឹះ 

រǇយƳរណ៍ƙǇក់ចំេណញ  និងƳរƴតបង់ 
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ǂǍង  ៣.២.២១  ៖  រǇយƳរណ៍ƙǇក់ចំេណញ  និងƳរƴតបង់ 

ƙǇក់ចំណូល 

ƳរេរȢបǍប់ បរǋិណ 

  

  

  

  

 ƙǇក់ចំណូលសរុប  

 

ៃថƚេដ́មទំនិញលក់េចញ 

ƳរេរȢបǍប់   (ឧ.   សƎុក   សនƒិធិ   វតƏុǅតុ
ែដលǇនលក់ឲƘអតិថិជន។ល។) 

បរǋិណ 

  

  

  

  

  

 ចំǁយសរុបេល́Ƴរលក់  

  ƙǇក់ចំេណញដុល 

(ƙǇក់ចំណូលសរុប
ដកចំǁយេល́Ƴរ
លក់) 

 

 

ចំǁយ 

ƳរេរȢបǍប់   (ឧ.  ƳរផǜយǉណិជƅកមƗ   បរǋិណ 
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ៃƙបសណីយ៍  េƙបងឥនƑនៈ។ល។) 

  

  

  

  

  

 ចំǁយសរុប  

  ƙǇក់ចំេណញសុទƑ 

(ƙǇក់ចំេណញដុល  
ដកចំǁយ) 
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